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4° ENCUENTRO INTERNACIONAL DE CULTURA, COMUNICACION Y
DESARROLLO

Una mirada a la comunicacion desde la perspectiva de género

PRESENTACION

El 42 Encuentro Internacional de Cultura, Comunicaciéon y Desarrollo, subtitulado este
afio “Una mirada a la comunicaciéon desde la perspectiva de género” no es un evento
aislado, sino que forma parte de las acciones de KCD ONGD. Entre ellas, podemos encontrar
el taller de video del minuto para mujeres, La Caravana de cine Arabe e Iberoamericano
hecho por mujeres junto con Klaketa Arabe, o el Festival Internacional de Cine Invisible
'Film Sozialak' de Bilbao.

Ya en la presentacion, Carlos Vazquez, director de KCD, manifesté su satisfaccion por la
materializacion de este encuentro, que llevaba gestandose mas de un afio. Junto a él en la
mesa estaba Paul Ortega, director de la Agencia Vasca de Cooperacion para el Desarrollo,
que quiso trasladar en nombre de la organizacion su apoyo explicito a lo que considera un
“encuentro horizontal desde las distintas realidades”, algo necesario para desarrollar una
mirada critica en un contexto de desigualdad de género como el de hoy en dia.

A continuacién hablé Oihane Aguirregoitia, Concejala Delegada del Area de Igualdad,
Cooperacion y Ciudadania del Ayuntamiento de Bilbao. Su mensaje se centro en el papel de
las mujeres en la comunicacién, y en la idea de que la igualdad es una “condicién
indispensable para el desarrollo humano”. La Concejala Delegada hizo hincapié en el hecho
de que la posicion de desigualdad se repite en todos los paises del mundo, incluso en
aquellos en los que existe una presunta equidad de género, mediante la exclusion de las
mujeres en las agendas de informacion, medios de comunicacion, etc.

Miren Gabantxo, Directora de Proyeccién Universitaria de la UPV-EHU partié de su
situacion como primera mujer al cargo de su departamento para hacer una reflexion
respecto a cdmo las mujeres han perdido el papel de liderazgo social que ejercieron en la
antigiiedad. Incidi6 también en que este tipo de encuentros son necesarios para
reconsiderar el poder que tiene la mujer hoy en dia y el que podria tener. Su andlisis de la

situacion actual se centré en el concepto de la “indefension aprendida” o el fatalismo, en el
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que influyen factores como el conformismo y la sumisién, la pasividad y la excesiva
focalizacion en el presente. Segin Miren Gabantxo, la labor de KCD es fomentar una actitud
contraria a este fatalismo: el empoderamiento, o cambiar la realidad tal y como la
cambiaron nuestras antepasadas.

Amal Ramsis, realizadora arabe y Directora del Festival de Cine Arabe e Iberoamericano
de El Cairo “Entre Cineastas”, intervino brevemente para manifestar su apoyo a la
iniciativa de KCD y agradecer su colaboracion en distintos proyectos de comunicacion en el
mundo arabe, que se remonta a los inicios de la primavera arabe.

Isabel Moya Richard es directora de la Editorial de la Mujer de Cuba y Presidenta de la
Catedra Género y Comunicacion en el Instituto Internacional de Periodismo José Marti. Su
intervencion gir6 en torno a la forma en que se construye el saber: considera que la
universidad no debe ser un lugar donde se “aprenden citas”, sino un espacio en el que
aprender de manera colectiva. Este “saber colectivo”, sin embargo, no se puede alcanzar si
no estan representados todos los puntos de vista, incluido el de las mujeres. Asi, considera
necesario cambiar los contenidos miséginos, sexistas y racistas que imperan en los medios,
e insertar mensajes que contribuyan a una sociedad mas igualitaria.
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ISABEL MOYA RICHARD (CUBA)

“DE GRETA GARBO A LADY GAGA: LA REPRESENTACION DE LO FEMENINO EN LOS
MEDIOS DE COMUNICACION”

Los medios de comunicaciéon hoy en dia no sélo son centrales por su ubicuidad fisica
(estamos expuestos a la informaciéon mediatica lo queramos o no), sino también por la
forma en que construyen y socializan el conocimiento en la sociedad.

Son “un espacio en el que se negocia el poder”, en el sentido que gobernantes y personas
gobernadas no pueden tener siempre una relacién de coaccién, necesitan de un lugar
donde compartir ideas o simbolos y alcanzar asi un consenso. En la sociedad actual, ese
consenso se alcanza en los medios de comunicacién.

En este contexto, lo significativo no son tanto los soportes, que cada dia son mas
diversos y efectivos, sino la manera en la que éstos diseminan el conocimiento. Por otro
lado, las nuevas tecnologias de la informacién han contribuido también a generar nuevas
brechas (entre quienes pueden acceder o no a ellas) y a acrecentar las existentes (entre
personas ricas y pobres, entre hombres y mujeres, etc.).
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Conviene tener en cuenta, ademas, que pese a que la variedad de medios de los que
disponemos hoy en dia nos da una sensacién de “contar con mas informacién”, en realidad
estos se concentran en unos pocos grupos mediaticos con ideas bastante uniformes.

A modo de resumen se podria decir que los medios son al mismo tiempo condicionante y
condicionado en la sociedad actual, puesto que recogen el pensamiento dominante y lo
reproducen y extienden mediante representaciones sociales concretas. El mejor ejemplo de
esto es la manera en que los medios de comunicaciéon construyen la imagen de la
feminidad: no soélo reflejan lo que la sociedad entiende por femenino, sino que también lo
amplifican y socializan.

La imagen de la mujer en los medios:

El titulo de la presentacién no es casual: Isabel Moya eligi6 a dos divas mediaticas
separadas por casi cien afios para estudiar como ha evolucionado la imagen de la mujer en
los medios. La idea es que, mas alla de las apariencias externas o detalles como la expresion
de la sexualidad, se puede apreciar que el rol basico de la mujer no ha cambiado
demasiado.

En cierto sentido, los medios de comunicacién homogeneizan a la mujer creando un
modelo de belleza tinico basado en un espejismo de consumo (espejismo en la medida en
que no todo el mundo puede acceder a ese consumo). Esta homogeneizacién no hace mas
que reforzar los roles tradicionales y sexistas: la madre y esposa sacrificada o la vampiresa
devoradora de hombres o femme fatale, aunque hoy en dia los veamos envueltos en un
ropaje de modernidad. De esta manera, este control del patriarcado sobre la imagen de la
mujer no se limita al fisico a través de ese canon de belleza Uinico, sino también a la edad en
la que el cuerpo de la mujer es visible e incluso a las actitudes que se esperan de ella.

La inculcacién de estos mandatos culturales desde la infancia (como se puede observar
en el caso de las modelos menores de Vogue) provoca “una enfermedad de belleza global”:
anorexia, bulimia, cirugia estética, insatisfaccion y baja autoestima.

Otro rasgo importante de este problema es su extensidn: no se limita a un medio o a un
contenido en concreto, sino que afecta tanto a los medios tradicionales como a los nuevos, y
tanto a la publicidad como a lo que solemos entender por “informacion”.

Larealidad ficcionada

Existen varios ejemplos de cdmo los programas de television, especialmente los realities
que estan tan en boga, reproducen y fomentan la imagen tradicional de la mujer,

inculcando en las generaciones mas jovenes varios mitos que contribuirdn a la
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construccién de su imagen como mujeres, siempre vinculadas de alguna manera a un
hombre. Un buen ejemplo de ello son algunos programas de television actuales: “La Belleza

Latina”, “Un Principe para Corina” y “Plain Jane” (traducido al espafiol como “Una chica del
montén”).

En el primer caso se fomenta el mito de la Cenicienta (las chicas aspiran literalmente a la
corona), a la par que apela al nacionalismo, tratando de situar la “Belleza Latina” dentro del
contexto mediatico de los Estados Unidos. En el caso de “Un principe para Corina”, se
articula el suefio de la Cenicienta con el elemento que no aparece en “Belleza Latina”: el
principe. De esta manera, no solo se perpetua el estereotipo de la princesa, sino que se
objetifica a la mujer convirtiéndola en premio, aunque en este caso en concreto sea ella
quien elija. “Una chica del monton” se aleja ligeramente de este mito de la cenicienta, pero
se basa en la asuncion de que una mujer s6lo puede sentirse realizada a partir de una
relacion tradicional y heterosexual, y se apropia del concepto de “transformacion” que,
segun el programa, la mujer debe pasar para agradar al hombre de sus suefios.

Las leyes por la igualdad son necesarias pero no suficientes: también es necesario
cambiar la construccion social, conseguir un avance a nivel cultural y en la conciencia
social. Los medios de comunicacion, como no puede ser de otra manera, tendran un papel
central en este cambio.

Ronda de preguntas:
- ;Como se ha trabajado el tema de la mujer en el entorno socialista de Latinoamérica?

Tras grandes desencuentros, los movimientos feministas han llegado a cierto consenso
con el socialismo latinoamericano, hasta el punto de que se ha llegado a afirmar que no
existe socialismo sin feminismo. A nivel mediatico, sin embargo, estos avances del
feminismo no se ven reflejados: mas alla del periodismo militante, que escribe para las
personas ya convencidas, la mujer esta muy alejada del panorama mediatico y aiin tiene un
largo camino por recorrer.

- ;Coémo se traslada a nifios y nifias una mirada no sexista?

En Cuba hay una serie de iniciativas en este aspecto, y un ejemplo de ello es un concurso
para crear un videojuego igualitario y sin contenidos violentos, que a dia de hoy esta en
proceso de produccién. Asimismo, son importantes los esfuerzos que se puedan hacer en
este sentido: “hay que educar para la comunicacién igual que se educa para la literatura”. El
objetivo, en cualquier caso, es crear contenidos que formen audiencias criticas.
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ARABIA SHAKIF LOTFY (LIBANO/EGIPTO)

“LAS MUJERES Y LA REVOLUCION”

Arab Lotfi es periodista, directora de cine y activista politica de origen libanés y
residente en Egipto.

Comenzamos repasando la historia de Egipto en los afios de la ocupacion, cuando Gran
Bretafa trat6 de dividir el territorio. En respuesta a la ocupacion extranjera, el pueblo
egipcio fue desarrollando su propia identidad nacional, situaciéon que desembocaria en la
revolucién de 1919.

El ideal de esta revolucidn era no sélo la independencia de Egipto, sino también su
transformacion en un estado moderno, equiparable a los que ya se habian afianzado en
Europa. La constitucién de esta época, sin embargo, no reflejaba estos ideales: la mujer
seguia estando subordinada al hombre (primero a su padre y después a su esposo), no se le
reconocia ningun tipo de estatus politico y tampoco se la consideraba en el contexto de la
economia.

A pesar de las carencias de esta primera constitucion, la mujer se fue introduciendo en la
vida politica, intelectual y mediatica de Egipto a lo largo de la primera mitad del siglo XX,
aunque esta evolucidon nunca se vio respaldada por cambios en la ley: sobre el papel, las
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mujeres seguian siendo meras subordinadas. En 1952 estall6 la segunda revolucion, y tras
ella la constitucién se reformé para reconocer los derechos de la mujer.

Desde la época de la ocupacién britanica hasta el presente, las mujeres han estado del
lado del cambio en Egipto: lucharon junto con los hombres a favor de un Egipto
independiente, y después como feministas por la liberacion de la mujer.

Tras la revolucion de 1952, varios Estados extranjeros (especialmente algunos paises
europeos y EE.UU) dieron su apoyo a regimenes tradicionalistas “reaccionarios y fascistas”,
lo que llevé a Egipto a la revolucion de 2011. Para entonces, la mujer ya era una parte
esencial del activismo social en Egipto, y como tal participé activamente en las revueltas
contra el régimen tradicionalista de Mubarak.

Sin embargo, el movimiento revolucionario de las mujeres no tardé en encontrar una
respuesta desde el lado mas conservador de la politica egipcia: los islamistas se sintieron
ofendidos por el rol de liderazgo que la mujer habia tomado durante la revolucién. En un
contexto de movimiento social por la modernizacién de Egipto, los islamistas no estaban en
posicién de proponer un retroceso a nivel legislativo de la situacién de la mujer, pero
utilizaron (y a dia de hoy siguen utilizando) otras formas de discriminacidén, apelando sobre
todo a la tradicién y a la religion.

De esta manera, la revolucién en Egipto se ha convertido en una lucha que va mas alla de
la dualidad entre lo secular y lo religioso: se trata de un enfrentamiento entre el Islam
politico y los partidos progresistas, respaldados por el pueblo egipcio y las mujeres se han
convertido en un simbolo de esta lucha.

El momento por el que Egipto estad pasando tltimamente es crucial: si la revolucién sigue
adelante, el cambio se extenderia a toda la region y seria el primer paso hacia la liberaciéon
individual de la mujer en el entorno arabe. Por el contrario, si son los regimenes
tradicionalistas los que se imponen, la revuelta podria poner en peligro incluso a Europa.

Ronda de preguntas:
- (Qué hay de las violaciones que se han reportado durante las manifestaciones?

Aunque las violaciones son un problema de base en Egipto, determinados sectores del
islamismo radical han utilizado la violencia contra las mujeres como arma politica. Este uso
de la violencia, en cualquier caso, no se limita a las mujeres: también se han dado casos de
violaciones a hombres contrarios al régimen. Los islamistas utilizan la violencia como parte
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de un sistema de coaccién contra quienes no son afines a su partido, extendiendo el miedo
y tratando de evitar que estas posturas se expresen.

El inico método para evitar estas violaciones politicas, reside en la documentacién y la
preparacion: documentar cada agresion sexual e identificar a sus responsables, y ensefiar a
las mujeres formas de defenderse de este tipo de violencia.

- ¢Por qué te refieres a los islamistas como fascistas?

Hay tres razones para el uso de la palabra “fascistas” para referirse a los islamistas: el
hecho de que pretenden alcanzar el poder no solo a nivel politico sino también religioso,
mediatico, etc (conseguir un monopolio de poder). En segundo lugar, que apoyan politicas
de corte neoliberal, y en tercero que sus doctrinas incluyen sesgos racistas y sexistas.

Del mismo modo, los islamistas no intentan convencer al pueblo para que apoye sus
politicas, sino que las imponen, llegando a utilizar la violencia en los peores casos. “Quieren
devolver a Egipto a la Edad Media”.
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MONTSERRAT BOIX PIQUE (CATALUNYA)

“POR EL DERECHO CIUDADANO A LA INFORMACION, LA COMUNICACION Y EL
CONOCIMIENTO. INTERNET Y REDES SOCIALES EN EL EJERCICIO DE LOS DERECHOS”

Montserrat Boix Piqué es Periodista en TVE, Investigadora, consultora y formadora en
comunicacién TICs género y Creadora de mujeresenred.net.

El concepto de género resulta interesante para hacer visible la desigualdad y una vez
visibilizada, combatirla. El feminismo es un movimiento social y politico que lucha contra
esta desigualdad.

Todos los ciudadanos y ciudadanas tienen derecho a la informacioén, la comunicacion y el
— conocimiento, y todos estos conceptos son
fuiS::'n mnga, diferentes entre si. La informacién son meros

datos. La comunicacién, en cambio, es un

intercambio de informacion que se hace de forma
interactiva y bidireccional, lo que amplia el
derecho de la ciudadania a emitir informacién
ademas de recibirla. Por ultimo, el conocimiento
son los datos informativos que se han
intercambiado mediante la comunicaciéon ya
procesados, es la informacion evaluada. A partir
del procesamiento de los datos se pueden extraer

conclusiones y valorar qué utilidad se puede dar a

esa informacion.

_ Toda esta informacién que se intercambia debe
ser analizada desde una perspectiva de género que valore qué datos ofrecidos interesan a
las mujeres o estan manipulados desde un punto de vista femenino, puesto que la gestion
de la informacion esta realizada la mayoria de las veces por varones.

La intervencion en datos desde el activismo feminista puede hacerse viable potenciando
que las mujeres tomen parte activa en la generacion de informacién. No solo es importante
que sean consumidoras de informacidn, sino que se conviertan en fuente de la misma, y las
TICs facilitan ese proceso. También es necesario identificar qué tipo de datos ayudan a
hacer visible la desigualdad real que existe y luchar para que esta informacion salga a la luz.
De esta manera podran plantearse soluciones para las diferencias de género.

KDC ONGD - Kultura, Communication y Desarrollo.

www.kcd-ongd.org e-mail: info@kcd-ongd.org Tel. / Fax: 94 602 46 68

13



Existen algunos aspectos estratégicos en la actualidad relacionados con la informacién,
como decidir qué datos son obligatoriamente publicos porque marcaran las vidas de las y
los ciudadanos, tema en el que la sociedad civil no tiene voz.

Aun asi, esta habiendo una modificacion del mapa de los medios de informacién, pues las
nuevas tecnologias estan cambiando el mercado de la informacidn. Surgen nuevos modelos
de empresas con menor coste inicial y otras posibilidades que abren un nuevo territorio de
experimentacidon. Pero al mismo tiempo que surgen nuevos medios interesantes en un
nuevo escenario de gestion de datos, se esta produciendo por otro lado una situacién en la
que las grandes corporaciones medidticas estan concentrando ain mas su poder
comprando medios y uniendo fuerzas, lo que reduce las opciones de mercado a la hora de
conseguir informacion variada y plural.

Gracias a las TICs hay periodistas que generan nuevos espacios en los que compartir la
informacidn, lo que les hace ser reconocidos/as como comunicadores/as individuales y no
como periodistas especiales por trabajar para ciertos periédicos concretos. De esta manera,
es la/el propia/o periodista quien se construye su reputacion, y no el periddico. Ademas,
este método permite compartir ciertos datos que los medios masivos no dan a conocer.

Toda la ciudadania tiene derecho tanto a recibir como a emitir informacién, lo que
supone el derecho a la comunicacién, considerado uno de los derechos fundamentales de la
llamada “Tercera generaciéon de Derechos Humanos”. Asi, la ciudadania deberia poder
intervenir en la gestion, generacion y distribucién de la informacion.

Los medios comunitarios y el periodismo ciudadano son parte de este método de
comunicacion ciudadana, que gracias a las TICs ayudan a desafiar el monopolio informativo
y mediatico y a democratizar la informacion.

Un ejemplo de medio ciudadano creado gracias a las nuevas tecnologias es
mujeresenred.net, web creada hace trece afios por la propia ponente, Montserrat, con el fin
de compartir informacién que no tiene cabida en television, y siempre desde una
perspectiva de género.

En la actualidad existen algunos aspectos estratégicos como ciertas leyes de
comunicacion que ponen limites a las grandes corporaciones mediaticas y al control de los
bancos y poderes econdmicos de los media, para favorecer el desarrollo de medios
comunitarios y el reparto de frecuencias para éstos.

En todos estos procesos de creacion y distribucién libre de la informacion las voces de
las mujeres deben ser escuchadas. Por ello, la creacién de nuevos medios suponen una gran
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oportunidad para la introduccion de la mirada feminista y la perspectiva de género.
Ademas, las redes sociales colaboran en la difusiéon de medios y contenidos feministas que
antes so6lo eran leidos por aquellas personas que estaban especialmente interesadas en el
feminismo.

Una pieza clave en la introducciéon de la mirada feminista en los medios comunitarios es
la formacion en nuevas tecnologias y comunicacién. No solo se trata de estar en la red, sino
de generar contenidos y distribuirlos de forma estratégica, tanto introduciéndolos en los
medios tradicionales como aprovechando los nuevos medios.

Pero la mirada de las mujeres no solo es necesaria en la informacién y la comunicacién,
sino también en el conocimiento, puesto que ha sido histéricamente excluida y esto supone
que tales conocimientos sean menos plurales y democraticos. Para que esto sea posible hay
que tener en cuenta ciertas ideas, como la necesidad de favorecer la independencia
tecnoldgica, la no restriccion del conocimiento dejando que éste sea comun y colectivo, la
solidaridad y cooperacion entre la ciudadania, la libertad e igualdad de derechos y trabajar
desde un modelo ético, sostenible, participativo y plural.

La forma de fortalecer el trabajo en red y de fomentar una cultura organizacional
horizontal no jerarquica se hace posible desde el uso del Software libre, y es y ha sido,
ademas, la estrategia del movimiento feminista.

La inclusiéon de la perspectiva de género en la informacidn, comunicacién y
conocimiento es imprescindible para que todas estas formas de intercambio,
procesamiento y difusiéon de datos sean plurales. En cuanto a conectividad, varones y
mujeres estan igualados. El problema es el uso que se da a esta conectividad. Mientras que
las mujeres utilizan las nuevas tecnologias y los servicios web 2.0 de manera basica, para
compartir informacién personal mediante correos electréonicos, buscar informacion, etc.,
los hombres son quienes mas utilizan estas herramientas para publicar informacion y
comunicar. Es por ello que el movimiento feminista tiene que plantearse la formacion de
las mujeres feministas en cuanto a los TICs para promover la participacién activa de las
mujeres en la creacién y difusion de contenidos.
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MESA REDONDA: EXPERIENCIAS COMUNICATIVAS

En esta mesa el protagonista fue el documental, herramienta con gran potencial que las
dos ponentes no dudan en utilizar a favor del feminismo y para plasmar las realidades
actuales de las mujeres.

AMANDA ANDRADES (ANDALUCIA)

“POR UNA LEY CONTRA LA VIOLENCIA HACIA LAS MUJERES EN MARRUECOS: EL
DOCUMENTAL COMO UNA HERRAMIENTA DE SENSIBILIZACION E INCIDENCIA”

Amanda Antrades Gonzdlez, de Andalucia, es licenciada en periodismo, cooperante,
feminista y coordinadora de proyectos ONG para la productora afincada en Marruecos
“Filmalia Productions”.

Su ultimo proyecto con Filmalia es un documental producido para la ONG Global Rights
que profundiza en las carencias legislativas de Marruecos en lo que a violencia de género se
refiere: vacios legales, fallos en la red constitucional, escasa proteccién de la mujer,
promesas incumplidas... etc. Su objetivo es claro: utilizarlo como herramienta politica para
conseguir una ley efectiva contra la violencia de género en el pais arabe.

Segun una serie de datos recogidos en Marruecos durante el afio 2009, el 62,8% de las
mujeres de entre 18 y 65 afios de este pais han sufrido algun tipo de violencia de género.
Este tipo de violencia, ademas, tiene mayor incidencia en nucleos urbanos, en parejas
jovenes y dentro del matrimonio.
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Por si estas estadisticas no resultasen preocupantes por si solas, la violacién conyugal no
consta como delito en el pais, y por tanto tampoco puede ser denunciada. Esto, en la
practica, significa que una vez una mujer se casa, asume que tiene que mantener relaciones
sexuales con su marido siempre que éste quiera. Otro efecto secundario de la insuficiente
legislacion en Marruecos es que la mayor parte de denuncias se refiere al ambito publico
(generalmente violaciones) y no al marital, en el que o bien las agresiones no se consideran
violencia de género o bien las propias autoridades disuaden a las denunciantes por
considerar que el ambito privado estd mas alla de la potestad de la policia.

Esta situacion ha sido denunciada tanto por las mujeres marroquies como por distintos
organismos internacionales, y en respuesta a esto Marruecos propuso en 2002 una
“estrategia nacional de lucha contra la violencia”, convirtiéndose en el primer pais arabe
con un plan similar. La estrategia incluia varios sistemas de prevencién y asistencia a las
mujeres que sufrieran este tipo de violencia, desde atencion integral en hospitales tanto a
las mujeres maltratadas como a sus hijos hasta lineas telefénicas de ayuda para mujeres
marroquies en situaciones similares. Las medidas previstas por este plan, sin embargo, o
bien nunca se llegaron a materializar o, como en el caso de la linea gratuita, existio pero se
transformé en una linea de atencidn para cualquier problema social, que después pasé a
ser de pago y acab6 por desaparecer definitivamente.

A las carencias legislativas, por otro lado, se le suma un problema cultural igual de
importante. Tal y como confirman diversos testimonios de mujeres maltratadas, las
denuncias por malos tratos se encuentran con todos los obstaculos posibles en el propio
seno de la policia: en ocasiones la policia pide dinero a cambio de que se tenga en cuenta su
denuncia, tacha a la mujer denunciante como verdadera culpable del acto violento o la
“anima” a salir de la comisaria y reconciliarse con su marido.

En el afio 2004 se aprob6 una ley de familia que extendid los derechos de la mujer. Esto,
sin embargo, no vino acompafiado por un cambio de mentalidad o un esfuerzo por
cambiarla desde el propio Estado. Como resultado, en la mayoria de los casos esta ley no se
tiene en cuenta o no se cumple en su totalidad.

Por otro lado, atin quedan leyes que directamente fomentan la violencia conyugal.

e Para que una mujer pueda denunciar un abuso sexual, agresiéon o violencia, debe de
tener testigos oculares que la apoyen y un parte médico que indique “un minimo de 21 dias
de incapacidad”. Esta ley excluye directamente cualquier agresion que se dé en el ambito
privado (puesto que es dificil que haya testigos), y reduce los casos denunciables a los mas
graves (los que provoquen lesiones serias que un médico certifique).
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e El adulterio por parte de la mujer se considera un delito.

e La ley permite a un violador, incluso si es de una menor, eludir cualquier condena si se
casa con la victima, puesto que se considera que esto restituye la honra de la victima y la de
su familia.

e En Marruecos es ilegal ayudar a una mujer a huir de su marido, hasta el punto de que
quien lo hace puede llegar a ser perseguido. Esto deja funcionalmente inoperativas las
casas de acogida a mujeres maltratadas que proponia el plan de 2002.

e Cuando uno de los conyuges es expulsado del hogar, esta obligado por el Estado a volver
a éste.

e Para que una mujer pueda divorciarse, necesita que su familia comparezca diciendo que
han tratado de reconciliar a los conyuges pero no lo han conseguido.

A lo largo de la historia reciente de Marruecos, se han llevado a cabo una serie de gestos
contra la violencia contra las mujeres, como una campafia realizada a finales de 2006 o un
anteproyecto de ley en 2008. Estos intentos, sin embargo, siempre quedan en el aire, lo que
permite al gobierno afirmar que existe una intencidon de cambiar la situacion de la mujer
sin llegar a tomar realmente cartas en el asunt

Amanda proyect6 su documental, en el que varias mujeres dan su testimonio no de como
las maltrataron, sino de la lucha que supuso sacar adelante una denuncia contra sus
maridos.
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RAQUEL REI BRANCO (GALIZA)

“DIEZ CENTIMETROS MAS CERCA DEL CIELO”

Raquel Rei present6 su documental “Diez centimetros mas cerca del cielo”, una pieza
audiovisual que trata el tema del género desde una perspectiva innovadora, recurriendo a
la satira y al humor para
transmitir un mensaje
tan contundente como
efectivo.

A lo largo del
documental aparecen
distintas personas,
sobre todo mujeres,
hablando de lo que para
ellas  supone llevar
tacones, desde aquellas
que directamente los _
consideran instrumentos de tortura a las que afirman que ponen a la mujer “diez
centimetros mas cerca del cielo”, pasando por otras que no tienen una opinién formada o
simplemente consideran que los tacones “son mas sexys”. Todo esto, junto con la opinién
de un experto sobre los peligros que este tipo de calzado puede suponer para la salud, crea
un mosaico en el que el tacén también pasa a ser una metafora sobre la posicién de la
mujer en la sociedad.




MESA REDONDA: GENERO Y COMUNICACION

— Paula Martinez Mora (México). Coordinadora de Comunicacién social del Instituto
Poblano de las Mujeres, especializada en género y comunicacion.

— Carlos Roberto Vargas Cisneros (México). Comunicélogo y asesor en temas de
género y comunicacion por Inclusiéon ciudadana ACy Garcia Gaytan y asociadas.

— Aizpea Goenaga Mendiola (Euskadi). Directora del Instituto Vasco Etxepare,
Actriz, guionista y directora de cine. Integrante de la asociacién Mujeres Cineastas y
de Medios Audiovisuales (CIMA).

En un mundo permanentemente conectado como el de hoy en dia, la comunicacién resulta
tan importante como la lucha por la igualdad de género en si misma. En la mesa redonda
que abrié la segunda jornada del Encuentro Internacional de Cultura, Comunicacién y
Desarrollo, varios ponentes se acercaron al tema desde distintos puntos de vista.
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PAULA MARTINEZ MORA (MEXICO) “MUJERES POR LA CIUDAD (CAMPANA EN
CIUDAD DE PUEBLA, MEXICO)”

La Coordinadora de Comunicacion social del Instituto Poblano de las Mujeres (México) y
especialista en género y comunicacién, trajo un ejemplo de hasta qué punto puede
aumentar la efectividad de cualquier campafia una estrategia de comunicaciéon bien
cuidada: la campafia “Mujeres por la ciudad”, una iniciativa contra la violencia comunitaria
que se llevé a cabo en Ciudad de Puebla, México.

El objetivo principal de esta campafia era sensibilizar a la poblacién de Puebla respecto a
las agresiones que sufren las mujeres en las calles, hasta el punto de que un 63,8% de las
mujeres se sienten inseguras en ellas.

Para ello, se recortaron 32 de siluetas
blancas con la forma iconica de la mujer a
tamafio real y se repartieron por distintos
puntos estratégicos, sin dar ningun tipo de
explicacion a la poblacion al respecto.
Durante las dos semanas que las siluetas
pasaron en la calle, sufrieron todo tipo de
“vandalismo”: desde pintadas y ralladuras
hasta robos y desmembramientos.

Pasado este plazo de dos semanas, se
colocaron carteles informativos junto a las
siluetas que ain quedaban en pie, explicando
que la violencia que habian sufrido estas estatuas era la misma que sufrian dia a dia las
mujeres poblanas.

Esta conceptualizacion de la violencia no tard6 en calar en la poblacion: se inicié un
movimiento contra la violencia contra las mujeres y, con ayuda de varios voluntarios se
creo el foro “mujeres por la ciudad”, al que se unieron varios artistas locales para dignificar
las siluetas. A dia de hoy algunas siluetas se han colocado en lugares emblematicos como
parques o plazas, y otras van pasando por centros de arte y colegios. Con el tiempo, las
siluetas maltratadas se han convertido en un simbolo que marca el lugar donde se
encuentra como “zona libre de violencia contra las mujeres.”
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CARLOS ROBERTO VARGAS CISNEROS (MEXICO) “NUEVOS TIPOS DE VIOLENCIA DE
GENERO DESDE LAS NUEVAS TECNOLOGIAS”

El comunicélogo y asesor en temas de género y comunicacion por Inclusiéon Ciudadana
AC y Garcia Gaytan y asociadas, aborda el tema de la comunicacion desde la dptica de las
nuevas tecnologias.

Partiendo de la Plataforma de accion de Beijing de 1995, recordamos que en su apartado
“I]” se reconoce la importancia de “aumentar el acceso de la mujer a las nuevas tecnologias
de la comunicacion” y “fomentar una imagen equilibrada y no estereotipada”. En cierto
sentido estas declaraciones se adelantaron a su época, puesto que en 1995 los medios de
comunicacion eran bastante mas limitados que en la actualidad. A partir de ese afio y hasta
la actualidad, se fueron
introduciendo a velocidad
cada vez mayor una serie de
mejoras en la comunicacion:
correos electronicos,
cibercafés, telefonia movil,
tecnologia portatil, chats,
blogs, television en alta
definicion, democratizacién
del video, fotografia digital,
educacion a distancia...

Este cambio se podria
conceptualizar con el titulo
de la presentacion: “Del
murmullo al grito”. En los
ultimos afios se ha pasado de
una serie de conversaciones privadas mas o menos aisladas a una comunicacién masiva, en
la que cualquiera puede estar en contacto con el resto. Como resultado de esto, tenemos
herramientas para democratizar la informacion, hacer boicot publicitario, eliminar algunas
brechas... en resumen, estamos un paso mas cerca de lo que se viene conociendo como el
“empoderamiento ciudadano”.

Como no podia ser de otra manera, estas nuevas herramientas traen consigo nuevas
amenazas como la violencia comunitaria o el sexting, y agravan otras de las que ya existian,
como la trata y la perpetuacion de estereotipos. Los nuevos medios son, al fin y al cabo, un
canal mas para transmitir productos comunicativos, sean éstos positivos o negativos.
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A dia de hoy existen infinidad de ejemplos de lo nocivos que pueden llegar a ser los
nuevos medios. Existe una pagina de Facebook titulada “odio a las mujeres”, que tuvo mas
de 50.000 likes en pocas horas. En Twitter circulan hashtags como
#Sialmaltratoalasmujeres. Aunque muchos de ellos tengan un caracter ludico, la forma de
violencia contra la mujer que proponen es evidente.

La solucién en estos casos no es tanto suprimir los nuevos procesos de comunicacion
como apelar al “deber de autorregulacion en Internet”, por ejemplo: para impedir que un
hashtag llegue a trending topic hay que evitar usarlo, incluso si es para dar una opinién
contraria a la que propone.

Es necesario entender que la comunicacidn y el desarrollo van siempre de la mano, y que
es inevitable que surjan debates en torno a la libertad de expresién y sus limites. La labor a
dia de hoy es concienciarnos de la importancia que tiene todo lo que decimos en Internet y
tratar de hacer efectiva la autorregulaciéon, a la par que se proponen nuevos esquemas
socioculturales y se fomenta en feminismo en las redes.
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AIZPEA GOENAGA MENDIOLA (EUSKADI)
“EL CINE REALIZADO POR MUJERES, UN CINE NECESARIO”

Aizpea Goenaga Mendiola es
directora del Instituto Vasco
Etxepare, actriz, guionista, directora
de cine e integrante de la Asociacion
de Mujeres Cineastas y de Medios
Audiovisuales. Se acerca al tema del
género desde su area de trabajo
empezando por afirmar que
debemos desterrar conceptos como

“cine de mujeres” o “cine para
mujeres”, pues no hacen mas que
sefialarlos como un género menor.
Lo interesante es un cine creado y
protagonizado por mujeres.

A pesar de que la mujer se ha ido
Lunes Beenans dqnstalando en el mundo del cine, lo
masculino sigue sobrevalorado,
mientras que lo femenino es sistematicamente subexpuesto. Se repiten una y otra vez los
mismos estereotipos: la mujer malvada y seductora, la mujer en un sistema patriarcal, la
mujer como objeto de deseo, la “chica bond”, etc. Ademas, el cine no se limita a perpetuar
estos esquemas sexistas, sino que incluso muestra violencia explicita contra las mujeres, en
ocasiones como forma de denuncia, pero otras veces como violencia socialmente aceptada,
con el peligro que ésta puede entranar.

En este contexto, se puede empezar por visibilizar a las realizadoras de cine, puesto que
no es dificil de comprobar que cuanto mas se asciende en el escalafén audiovisual, menos
mujeres hay, y las que consiguen trabajar tras las cadmaras como guionistas, editoras,
productoras, etc., no tienen el reconocimiento que merecerian.

La conclusion es que resulta esencial abogar por la presencia de la mujer no solo en el
cine, sino también en el resto de artes, en la literatura... de esta forma se ird introduciendo
en la sociedad un cambio de mentalidad, se lograra “liberar al hombre de la rigidez de sus
propias estructuras” y desarrollar una sociedad mas igualitaria.
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MESA REDONDA: MUJERES EN POLITICA

En este apartado, varias ponentes, la mayoria de ellas vinculadas al mundo de la politica
ya sea por cargo o por estudios, nos hablaron del papel que la mujer ha desempefiado
durante afios en la politica y el que desempefia hoy en dia. También se hablé del
tratamiento que se hace en los medios de estas mujeres y de las diferencias que existen con
respecto al tratamiento que se hace de los hombres en el mismo cargo o la misma situacién.

— Izaskun Landaida Larizgoitia (Euskadi). Directora del Instituto Vasco de la Mujer-
Emakunde.

— Ana Pérez Pérez (Euskadi). Bizkaiko Emakume Asanblada /Asamblada de Mujer de
Bizkaia y Secretaria de la Mujer del sindicato STEE-EILAS.

— Milagros Amurrio Vélez (Euskadi). Profesora del Departamento de Sociologia y
Trabajo Social de la UPV/EHU.

— Izarra Martinez Ruiz (Euskadi). Doctorada en el departamento de Ciencias
Politicas y de la Administracion de la UPV/EHU.

— Sonia Herrera Sanchez (Catalunya). Comunicadora audiovisual, especializada en
cine y género.
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IZARRA MARTINEZ RUIZ (EUSKADI)

“DIFERENCIAS DE GENERO EN LA IMAGEN QUE SE PROYECTA DE LAS FORMAS DE
LIDERAZGO DE LA ELITE POLITICA”

Izarra Martinez Ruiz es Doctoranda en el departamento de Ciencias Politicas y de la
Administracion en la UPV/EHU.

Para comenzar a hacer cambios en la perspectiva de género en la rama politica es
necesario estudiar cudl ha sido hasta ahora el papel de la mujer en este ambito. Para ello
hay que tener en cuenta que este punto de vista en la politica es muy reciente y desde hace
muy poco se han comenzado a hacer investigaciones cualitativas sobre las mujeres en estos
puestos.

Cuando se habla de liderazgo politico,
no nos referimos tnicamente al poder que
otorga el desempefio de un cargo politico,
sino también y sobre todo a la influencia
que esta persona tiene sobre el resto, a
quienes puede dirigir hacia la direcciéon
que desee.

Para llegar a este puesto de influencia
es necesario combinar las oportunidades y
las habilidades. Las primeras son algo
externo que no se puede controlar y
frecuentemente hostiles para las mujeres,
pues son estructuras masculinas hechas
por y para hombres. Las segundas estan relacionadas con las actitudes, los valores y los
comportamientos y nos sirven para decidir si un politico o politica nos gusta o nos
representa.

Segln la persona con cargo politico sea hombre o mujer cumplirad (supuestamente) unas
expectativas y estereotipos ligados a su género. Al modelo masculino se le presenta como
competitivo, en una estructura jerarquica, con una actitud no emocional, que acumula
poder y que hace politica para causar efectos concretos. Al modelo femenino se le presenta
como cooperativo y colaborativo, en una estructura de equipo, con una actitud emocional
basada en la empatia, que otorga poder y que hace politica para resolver conflictos
buscando sus causas.
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Los medios de comunicacion suponen un problema a la hora de avanzar con la
perspectiva de género en politica, puesto que la representacién femenina en puestos de
poder es escasa.

Una de las fuentes que analiza este problema es un documental dirigido por Jennifer
Siebel titulado “Miss Escaparate” cuya premisa principal es “Los medios son el mensaje y el
mensajero y cada vez tienen mas poder”.

La mayor parte de la poblacién tiene una opinién presuntamente elaborada sobre la
politica y la figura de la mujer en ella, aunque nunca se haya parado a pensar en ello y a
crearse una imagen de la situacion. Esta opinién proviene de los medios, dirigidos
mayoritariamente por hombres y en los que en consecuencia, escasea la mirada femenina.

Asi, son estos medios los que cosifican a la mujer y transmiten un ideal de mujer
inalcanzable al que hay que aspirar. Quien no se acerca a tal ideal es despreciada e
infravalorada, no sélo por los hombres, sino también por las mujeres y por ellas mismas, lo
que crea una sensacion de no ser suficientemente buena y consecuentemente se convierte
en menor efectividad politica. De esta manera, las mujeres deciden no participar en politica.

Las mujeres no se muestran en los medios, pero tampoco aparecen representadas en las
élites politicas. Pese a conformar el 52% de la poblacidn, la representacién de la mujer en
politica es casi nula. Todo aquello que se ve, se oye y se sabe esta interpretado por hombres
y la perspectiva de la mujer es inexistente, lo que se traduce en una invisibilizacion.

Las pocas mujeres politicas suelen ser obviadas y no se muestran en los medios, por lo
que los pequenos cambios que sacan adelante la perspectiva de género y la participaciéon de
la mujer en la politica desde dentro no se hacen visibles. Esto provoca una falta de
referentes.

En la ficcion ocurre algo similar. La mayor parte de los politicos son hombres y cuando
una mujer es politica suele proyectarse una imagen negativa de ésta.

Algo parecido ocurre cuando se menciona a Margaret Thatcher. Suele crear rechazo por
sus politicas, pero el hecho de ser mujer no evité que ganara tres elecciones de manera
consecutiva y reorganizara el panorama politico britanico obteniendo casi todas sus metas.
Ejerci6 su cargo de manera eficaz, se comparta la linea politica o no, pues consiguié sus
objetivos.

Cuando una mujer si se visualiza en los medios, se la juzga en varios aspectos antes de
escucharla, aunque no estén relacionados con su cargo, como puedan ser su valia, su

aspecto, su forma de vestir o su vida privada. Se la compara con los hombres haciendo
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evidente la idea de que el cargo que estd desempefiando esta disefiado para ser ocupado
por un hombre. Ademas, desde los medios de comunicacién se utilizan insultos sexistas,
estereotipos, etc.

Otro caso interesante fue el de las primarias en USA, donde se analizd el tratamiento de
Hillary Clinton y Sarah Palin. De la primera se cuestionaron sus credenciales y se afirmé
que un hombre la habia ayudado a llegar donde estaba, puesto que por ser mujer no valia
para estar en ese cargo. A la segunda, quien vendié una imagen muy femenina, se la
sexualizo, pornifico y tontific. Ambas fueron trivializadas y recibieron insultos sexistas, al
igual que ocurre habitualmente con Angela Merkel, toda una estrategia para hacer parecer
menos fuertes a estas mujeres.

La mayor parte de las veces, la prensa saca de contexto lo que dicen las mujeres. Los
medios escriben de forma diferente si se trata de un politico o de una politica. Muchas
veces se utilizan argumentos misdginos, paternalismo, estereotipos...Ademas, la cantidad y
calidad de la informacion y de los titulares sobre mujeres en altos cargos es menor que
cuando se trata de hombres. Las mujeres aparecen menos en portadas, se les dedica menos
espacio en los periédicos y muchas veces aparecen en secciones que no son politicas.

En conclusién, los medios cargan con una gran responsabilidad en cuanto a la posicién e
imagen de la mujer politica, puesto que no tratan igual a hombres y mujeres con estos
cargos. Ademads asocian a las mujeres politicas a entornos familiares, domésticos y a su
apariencia fisica, lo que condiciona su imagen de lideres. Por ultimo, a las mujeres que
ascienden en politica no se las reconoce, sino que se las trata como amenaza, provocando
que muchas se alejen para no ser catalogadas de feministas y tener que defenderse.
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SONIA HERRERA SANCHEZ (CATALUNYA)
“MANDATARIAS DE CINE: MUJERES Y POLITICA EN EL SEPTIMO ARTE”

Sonia Herrera Sanchez es
Comunicadora audiovisual
especializada en cine vy
género.

Desde hace afos las
mujeres han ido tomando
parte en la vida politica y
cada vez su presencia es
mayor, pero esos papeles
que han desempeiiado no se
han mostrado en la gran
pantalla. Es cierto que
existen peliculas que
retratan la vida de
mandatarios politicos 'y
altos cargos del Estado, pero la mayor parte de las veces estan protagonizadas por
hombres. De esta manera, el cine invisibiliza a las mujeres politicas no mostrandolas o
presentandolas como meras acompafiantes sin valor, manteniendo una mirada patriarcal y
androcéntrica sobre la realidad.

Para explicar el papel de las mujeres politicas en el cine, se utilizé una referencia a unos
conocidos libros, refiriéndose a la representacion de éstas mediante tres elementos: el
varon, la bruja y el armario. El varon es el hombre protagonista de la historia; se apodera
del relato y lo monopoliza. Se convierte en el centro de la vida politica, publica y de la
accion social. Hoy en dia se sigue considerando que el hombre es mas transcendente que la
mujer para el funcionamiento social. La bruja es la mujer que alcanza el poder a la que se le
supone haber hechizado al pueblo con malas artes o haberse convertido en hombre
adoptando sus roles y sus conductas. Por ultimo, el armario se refiere al patriarcado y el
cine, que han escondido a la mujer en el fondo dejandolas al margen de la historia. De esta
manera, ademas de estar invisibilizadas en la propia historia, se las esconde en los relatos
de cine, o como mucho se las dedica un apartado especial, tratandolas como a un grupo
excluido.
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La invisibilizacién de la mujer en el cine consiste en ocultar, no nombrar o silenciar su
discurso y su papel en la historia. Para conseguir esto, existen tres formas: la
desvalorizacion, la exclusion y la subexposicion. Todas ellas son constantes, especialmente
en los biopics o filmes biograficos sobre mandatarios politicos y altos cargos, que
normalizan la universalidad masculina en los puestos de poder y que promueven la idea del
rol tradicional de la mujer madre-esposa.

Pero el cine también puede utilizarse como megafono, mostrando lo que hasta ahora se
ha ocultado y recuperando la historia de las mujeres invisibilizadas.

En el mundo sdlo una quinta parte de los escafios estan ocupados por mujeres. En 2012
el 5,3% de jefes de Estado han sido mujeres, porcentaje que ha ido subiendo desde que en
1960 Sirimavo Bandaranaike llegd a la presidencia de Sri Lanka, siendo la primera mujer
presidenta electa de la historia. Hasta hoy, mas de 50 mujeres han sido elegidas como
presidentas y primeras ministras en distintos paises. De todas ellas, sélo dos han sido
representadas en el cine (Margaret Thatcher y Golda Meir), tratandolas como una
excepcion o una anécdota, lo que dificulta la normalizacién de la imagen de la mujer en
puestos de poder.

Se tiende a creer, y asi se plasma en el cine, que la mujer no esta capacitada para dirigir
porque es mas emocional, lo que se traduce en un desprecio por la inteligencia emocional
haciendo que se desligue lo politico de lo personal y lo humano, y que asf caiga en el olvido
aquel lema que rezaba “Lo personal es politico”.

Habitualmente, cuando la mujer relacionada con la politica ha sido representada en el
cine ha sido como acompafante, y su historia ha sido narrada en funcién de la de su
marido, sin dejar nunca de lado su rol de mujer-madre-esposa. Esta mujer renuncia a su
propia carrera profesional para impulsar la de su conyuge, cosa que no ocurre cuando es la
mujer la que tiene poder politico, pues nunca se ha presentado a un hombre cuya carrera
profesional estuviera subordinada a la de su esposa, lo que podria llamarse un “primer
caballero”.

La creacion de esa imagen que se proyecta de las mandatarias y de esos estereotipos
vienen dados por una eleccion de determinados elementos discursivos y estrategias
narrativas. La industria cinematografica esta formada mayoritariamente por hombres, de
modo que todo esta narrado desde un punto de vista masculino. Para conseguir mayor
diversidad y pluralidad en los modos de narracién es necesario que haya mas mujeres
directoras, guionistas, productoras, criticas, etc. que ocupen los puestos que hasta ahora
s6lo han sido ocupados por hombres. De este modo surgiran mas contenidos en los que la

mujer sea visibilizada. De lo contrario, seguiran faltando referentes y modelos de conducta
KDC ONGD - Kultura, Communication y Desarrollo.

www.kcd-ongd.org e-mail: info@kcd-ongd.org Tel. / Fax: 94 602 46 68

30



femeninos, lo que supondria una menor influencia y, por ende, un menor compromiso
politico por parte de las mujeres.

Es necesario un empoderamiento audiovisual de las mujeres, donde se las presente
como protagonistas y se las visibilice como mandatarias para asi, romper el estereotipo de
mujer como mero objeto de contemplacion, a la vez que se las revaloriza y se quiebra el
sistema patriarcal y las estructuras de poder masculino. Para ello también resulta
imprescindible crear y aplicar nuevas formas de estudio y analisis histérico donde las
perspectivas feministas tengan un papel fundamental. Un liderazgo politico ejercido por
mujeres que reproducen valores patriarcales es igual que un liderazgo politico ejercido por
hombres. Las mujeres que no tienen una formacion critica sobre género reproducen los
mismos estereotipos machistas que los hombres. Por ello, es necesario visibilizar y
empoderar a las mujeres politicas tanto en la realidad como en el cine, para pluralizar los
puntos de vista y crear referentes femeninos que consigan una posicion de igualdad.
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MILAGROS AMURRIO VELEZ (EUSKADI)
“LAS OTRAS PARTICIPACIONES DE LAS MUJERES”

Milagros Amurrio Vélez es profesora del
Departamento de Sociologia y Trabajo Social en la
UPV/EHU.

El modelo de democracia liberal representativa
es el modelo politico mas extendido a nivel global
y estd construido sobre un sujeto auténomo e
independiente, varén y blanco, pero que es cada
vez mas cuestionado en un mundo complejo y
plural. En este cuestionamiento, la practica
feminista ha participado de forma muy
importante. La participacion local en la politica
por parte de las mujeres va en aumento y junto a
ello se va implementando la mirada feminista.

Se vende al hombre como figura representante
en politica porque se le supone una persona ajena
a las ataduras emocionales. Esto se traduce en un
- y modelo de ciudadania excluyente y por ello se
vuelve necesario relvmdlcar la igualdad e insistir en las experiencias diferenciales desde

los aspectos que la ciudadania liberal ha excluido.

La participacion de la ciudadania en los asuntos publicos es un elemento esencial de los
sistemas democraticos actuales. Los gobiernos locales se consideran propicios para
revitalizar la democracia, puesto que han tenido que adoptar nuevas estrategias dirigidas a
la inclusion de la ciudadania en la gestion y decision de los asuntos publicos. Aun asi,
muchas participaciones tienen grandes carencias en cuanto a la inclusiéon de las mujeres,
asi como en la introduccion de la perspectiva de género en modelos de analisis y actuacion.

Para la investigacion sobre la participacion ciudadana en Bilbao se han tomado como
base dos hipétesis. La primera, que la politica de género ayuda a configurar la estructura de
oportunidad participativa local, y que por el contrario, cuando no se tiene en cuenta el
factor de género, se excluye a las mujeres del acceso y la practica participativa ciudadana.
La segunda, que el disefio de determinados escenarios institucionales condicionan las
posibilidades de participacion ciudadana que incluye a las mujeres.
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Las asociaciones para la participacion ciudadana tienen una doble llamada: por un lado,
instruyen, capacitan e implican a la ciudadania en los asuntos publicos, y por otro,
funcionan como interlocutores entre la ciudadania y los poderes locales.

Las asociaciones ciudadanas mixtas funcionan como doble filtro y no como doble
oportunidad. Para las mujeres, la practica asociativa esta caracterizada por dos dinamicas
contradictorias pero complementarias en la realidad: la infrarrepresentaciéon y la
sobrerrepresentacion sectorial (que lleva intrinseca la infrarrepresentaciéon de los
varones).

Los estudios sobre movilizaciéon colectiva destacan que los sujetos de la accién son
grupos sociales que sufren una situacién de desventaja, pero también resaltan los grupos
“maternalistas” y de cuidado que se centran en los intereses y las necesidades de otras
personas. El hecho de que la participacién de las mujeres sea mas notoria en estos casos
pone en cuestion varios presupuestos. En primer lugar, se cuestiona la suposicién de que
las mujeres son poco participativas. Muchas veces se vincula el desinterés hacia la politica
por parte de las mujeres a su modo de vida y a las relaciones sociales de género. Por otro
lado, su participacién en ciertos ambitos se asocia a las tareas y roles que socialmente han
sido asignados a los géneros. En segundo lugar, la sobrerrepresentacion sectorial rompe
con la suposicién de que la participacién implica necesariamente la manifestaciéon de
comportamientos visibles en el espacio publico convencional. Algunas formas de
participacion han quedado invisibilizadas porque la participacién ha sido definida como
actos o actividades realizados por ciudadanos que tratan de influir directa o indirectamente
en las decisiones de las autoridades politicas y sociales.

Partiendo de esta situacion, la perspectiva de género plantea como uno de sus retos
llegar a definir y conceptualizar qué es y en qué consiste la participacion desde la
experiencia de las propias mujeres. Otra de sus metas principales es cuestionar los
paradigmas y conceptos androcéntricos que conciben, valoran y definen la participaciéon en
la esfera publica desde las experiencias y las normas masculinas.

La division sexual del trabajo se hace evidente en el mundo asociativo mediante la
construcciéon de modelos participativos que dividen los asuntos de interés en privado-
doméstico (en el que participan una gran mayoria de mujeres) y publico no doméstico
(donde se encuentran mas hombres). Ademas, diferencian los tiempos de actividad
participativa reflejando las relaciones de desigualdad entre hombres y mujeres en cuanto a
gestion temporal incompatible con las cargas de trabajo.
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También existe una division genérica de trabajo en las asociaciones, puesto que éstas
cuentan con algunos puestos de liderazgo que apenas estan repartidos equitativamente en
cuanto a género, aun tratandose de asociaciones que habitualmente representan la
diversidad de las personas asociadas.

Este tipo de jerarquias tienen su raiz en la politica profesional, donde a las pocas
mujeres que llegan a puestos de poder se les aplica un elemento afiadido de exigencia. Las
asociaciones cuentan en sus actividades de liderazgo con un patrén de actuacién masculino
culturalmente aceptado y delegan en las mujeres tareas de trabajo, gestion y actividades
informales de menor reconocimiento.

Para llegar a una democracia genérica, es imprescindible integrar la perspectiva
feminista en el disefio participativo, y uno de los mejores modos es aprovechar la
pluralidad social de las asociaciones locales para enraizar la equidad de género que debe
llegar hasta las élites politicas y su forma jerarquica de funcionamiento.

ANA PEREZ PEREZ (EUSKADI)
“HACIENDO POLITICA FEMINISTA EN LA CALLE Y LUCHA SINDICAL”

Ana Pérez Pérez es miembro de la Asamblea de Mujeres de Bizkaia, y de la Secretaria de
la Mujer en el sindicato STEE-EILAS.

La lucha feminista comenzé en la calle con
reivindicaciones que interesaban a todas las
mujeres y que atravesaban cualquier barrera
que hubiera entre ellas. Ese fue el momento en
que se construy6 un sujeto colectivo de mujeres
fuerte y cohesionado.

Otra gran aportacion fue la premisa con la
que se trabajaba: “lo personal es politico” que
incorporaba como eje de lucha lo cotidiano.

Después de esto, las mujeres dejaron de tener
los mismos intereses y forma de lucha. De aqui
surgieron distintos modos de reivindicacion, y la
calle dejo de ser el lugar principal donde luchar
por el feminismo. Asi surgieron grupos mas
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vinculados a la politica, ONGDs, otros que adn siguen su accion en la calle... Estos diferentes
colectivos se alian con otros para reforzar su lucha e influencia y poder llegar a mas
ciudadanos y seguir adelante.

Los movimientos feministas de Euskal Herria y Espafia son muy jovenes, nacidos en los
afios 70, debido al régimen dictatorial que hubo durante los afios anteriores. Ademas, esta
forma de politica estaba estrechamente ligada a la Iglesia y entre ambas se negaban todo
tipo de derechos a las mujeres, puesto que eran tratadas como menores de edad durante
toda su vida. Durante el franquismo, la mujer necesitaba siempre autorizaciones de un
varon, ya fuera padre, hermano o esposo, para cualquier cosa, como por ejemplo, abrir una
cuenta en el banco a nombre de la mujer.

En 1975 el movimiento feminista hizo su primera aparicion publica, pero no fue hasta un
afio mas tarde cuando en Bilbao se celebraron las primeras asambleas provinciales y se
conmemoré el primer 8 de marzo. En este tema, la autonomia ocup6 un lugar central,
puesto que pretendia crear un espacio donde las protagonistas fuesen las mujeres y se
discutiesen sus problemas, hasta entonces invisibilizados.

Asi nacié la Asamblea de Mujeres de Bizkaia y en 1977 se celebraron las Primeras
Jornadas Feministas de Euskal Herria en Leioa, siempre formada por mujeres de
izquierdas. En ellas se trataban temas como la educacidn y el sexismo, la legalizacion de los
anticonceptivos, el derecho al cuerpo, al divorcio.. Este ultimo derecho fue aprobado
durante la Republica y abolido en el franquismo. Hasta el afio 2006 no se reconoci6 el
divorcio por mutuo acuerdo y sin culpabilidad de ninguno de los conyuges.

Para conseguir los objetivos relacionados con la desigualdad son necesarias distintas
formas de lucha. Por ello, el movimiento feminista se coordinaba regularmente y luchaba
contra la ideologia heteropatriarcal y capitalista mediante asambleas, manifestaciones,
encerronas, encarteladas, fiestas, etc.

Para difundir sus ideas y defender los derechos de la mujer se abrieron en diferentes
barrios centros de planificacion. Hay que recordar, que hasta 1977 los anticonceptivos y el
aborto eran considerados delito y que se castigaba con penas de carcel tanto a las mujeres
que abortaban como al equipo médico que realizaba el aborto. Como ejemplo sirve el caso
de la campafia “Yo también he abortado” en defensa de las once mujeres de Basauri que
duré desde 1979 a 1982 y que fue un éxito del movimiento feminista, pues consiguié la
absolucion de todas las personas implicadas en el caso.

Las Instituciones no reconocen al Movimiento Feminista como sujeto politico, aunque
gracias a él se hayan conseguido derechos que de otra manera no se hubieran conseguido,
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como el derecho al divorcio o al aborto. Teniendo en cuenta que éste ultimo (el derecho al
aborto) quiere ser recortado por el actual gobierno del PP, significaria volver negar a las
mujeres el derecho a decidir sobre sus cuerpos y los derechos sexuales y reproductivos.

Desde 2004 existe una ley de Medidas de Proteccion Integral contra la violencia de
Género y desde 2005 en Euskadi y 2007 en el Estado espaiiol existe una ley de igualdad que
se queda en simple teoria, puesto que el acceso al mercado laboral es un apartado que aun
esta por igualar. Las mujeres no tienen los mismos derechos que los hombres en el trabajo:
todavia existe la brecha salarial, el techo de cristal, desigualdad de prestaciones, acoso
sexual en el trabajo, etc.

Los grupos sindicalistas y los feministas no siempre han tenido relaciones fluidas. Los
sindicatos estaban mayoritariamente formados por hombres y no incluian perspectiva de
género ni tenfan en cuenta necesidades especificas de las mujeres, especialmente en el
plano de los horarios. Mas tarde, los grupos feministas comenzaron a colaborar con el
sindicalismo y a incluir en él lo que hasta entonces habian sido carencias en el trabajo para
las mujeres y combatir la discriminacion laboral.

Actualmente, con la crisis, las mujeres estan sufriendo un ensafiamiento mayor y un
claro ejemplo es lo que ocurre con el desmantelamiento de los servicios publicos. Estos
servicios como la sanidad, en los que los principales trabajos estan relacionados con el
cuidado de nifios, personas mayores, enfermos o discapacitados, las principales empleadas
son mujeres. Los recortes y la privatizacion hacen que la mayor parte de personas que se
quedan sin trabajo sean mujeres, y una vez mas son ellas las que sufren las consecuencias
del sistema heteropatriarcal capitalista.

Dentro de las estructuras de los sindicatos la mayor parte de las direcciones generales
estan formadas por hombres, lo que refleja la realidad politica actual. También es cierto
que en STEE-EILAS y en LAB las secretarias generales son mujeres, pero no es lo habitual
dentro del sindicalismo. Las mujeres de los sindicatos ven imprescindible crear alianzas
con el movimiento feminista para colaborar y luchar por unos derechos laborales dignos.

El sujeto feminista se construye desde la toma de conciencia y la practica politica como
sujetos politicos, lo que se traduce en que la teoria feminista no hace a las personas
feministas, sino que es el ejercicio del feminismo lo que hace a las personas feministas.

KDC ONGD - Kultura, Communication y Desarrollo.

www.kcd-ongd.org e-mail: info@kcd-ongd.org Tel. / Fax: 94 602 46 68

36



IZASKUN LANDAIDA LARIZGOITIA (EUSKADI)
“MUJERES EN POLITICA: EL PODER DE DECIDIR”

Izaskun Landaida Larizgoitia, desde su
posiciéon como Directora del Instituto Vasco de
la Mujer - Emakunde, nos hablé de la
importancia de la participacion de la mujer en
los érganos de toma de decisiones y en los
puestos de poder en general.

La importancia de la participaciéon de la
mujer en la politica ha sido reconocida por
diversos drganos internacionales y foros en
torno a la mujer a lo largo de toda la historia
reciente, desde México hasta Beijing. En la
declaraciéon de Beijing se llegb6 a afirmar que
los objetivos de igualdad, desarrollo y paz no
podrian conseguirse sin antes alcanzar la
inclusion de la mujer en todos los 6rganos de
representacion.

En Espafia la mujer consiguié el derecho a voto en 1931, pero aun asi existe un “déficit
democratico” que se extiende hasta hoy en dia, puesto que la participacion de las mujeres
sigue siendo marginal en muchos ambitos, y la cultura politica sigue condicionada por los
patrones de conducta en funcién del sexo.
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A pesar de todo, la aprobaciéon de la ley de igualdad fue un avance importante en la
inclusion de la mujer en los puestos de responsabilidad politica, con datos como los del
Parlamento Vasco, que pasoé a tener de un 7% de mujeres en 1980 a un 53% en su octava
legislatura. En la legislatura de 2012 habia una reparticién practicamente equitativa entre
hombres y mujeres: 38 y 37 respectivamente.

Otro dato interesante es que a medida que se desciende en el escalaf6n politico, la
paridad aumenta, lo que significa que las mujeres han comenzado a introducirse en el
panorama de la representacion politica desde abajo, y van avanzando poco a poco hacia los
puestos de mas poder. Buen ejemplo de ello son los ayuntamientos, en los que las mujeres
participan cada vez mas como alcaldesas, especialmente en localidades pequeias.

En cuanto a los puestos de mayor responsabilidad politica, cabe decir que el lehendakari
ha sido siempre un hombre, aunque a dia de hoy cuenta con 5 consejeras y 5 consejeros.

En los ultimos afios Emakunde ha trabajado en distintas areas para aumentar la
inclusion de la mujer en politica. Uno de los trabajos mas importantes es su informe anual,
un andlisis de la situacién de la mujer en politica que pone a disposicién del publico datos
rigurosos sobre este tema. Al mismo tiempo, Emakunde trata de sensibilizar a la sociedad,
pues entiende que la responsabilidad de aumentar la participacién de las mujeres en
politica no recae solamente en las propias mujeres, sino en todo el ambito publico.

El dltimo eje de accion es la formacion de mujeres con responsabilidades politicas, no
solo en tematicas relacionadas con la mujer, sino también en técnicas de liderazgo como tal.
En este sentido ha tenido gran importancia la iniciativa Baskeskola, que proporciona
conocimientos y espacios de reunién a las mujeres politicas, de forma que puedan
desarrollar su labor de forma mas eficiente.

Para terminar, cabe hacer una reflexion sobre el motivo por el que la mujer tiene una
presencia tan reducida en el panorama politico: puede ser que la politica tal y como esta
planificada simplemente no resulte atractiva para las mujeres. No se trata de un problema
de capacidades, sino de un problema de estructura. De ahi la necesidad de cambiar estas
estructuras tradicionales y basadas en el modelo paternalista para que las mujeres puedan
acceder cada vez mas facilmente a puestos de responsabilidad politica.
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MARIA TERESA DIiAZ ALVAREZ (CUBA)

“HOMBRES QUE SE MIRAN. EXPERIENCIA DE TRABAJO DE MASCULINIDADES EN
COMUNIDADES RURALES DE CUBA”

Maria Teresa Diaz Alvarez, Psicéloga, sex6loga y comunicadora cubana, nos hablé de un
proyecto que llevo a cabo en las comunidades rurales de Cuba, con el objetivo de trabajar la
perspectiva de género no solo a las mujeres sino también a los hombres.

Para conseguir la equidad no sélo es importante trabajar con mujeres y desde el punto
de vista de éstas, también es necesario el estudio de las masculinidades y el trabajo con los
hombres. La investigacién cientifica y el trabajo directo con los varones han creado
importantes referentes conceptuales.

Las masculinidades tienen que ver
con todo un discurso acerca de las
construcciones sobre lo que significa
ser varén, pero también se refieren a
los vinculos interpersonales, sociales
e intergeneracionales que existen
entre hombres y mujeres y entre los
propios hombres. Ademas, hacen
referencia al poder configurado por
un orden patriarcal que coloca a los
hombres en posiciones de ventaja con
relacion a las mujeres.

Las relaciones de poder crean exclusion social debido a su conformacién vertical que
fomenta la subordinacién a través del dominio patriarcal. La violencia tiene su origen en
estas relaciones desiguales prescritas por el sexo y el género y desembocan en un problema
social que afecta a las relaciones entre diferentes personas tanto en la vida publica como
privada. Ademas, perjudica a las personas de manera individual desde un punto de vista
moral y fisico.

Estas situaciones empujan a trabajar con hombres, actividad que realiza el Grupo de
Reflexion y Solidaridad Oscar Arnulfo Romero (OAR), potenciando el trabajo comunitario y
favoreciendo la insercion en Talleres de Transformacion Integral del Barrio de la Capital
(TTIB). Esta asociaciéon también fomenta las experiencias locales y territoriales donde
conviven y se articulas grupos de hombres.
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Gracias a estos espacios de sensibilizacion se han diagnosticado contradicciones
intergenéricas sobre el desempefio de roles en espacios publicos y privados, relaciones
discriminatorias, modelos de sexualidad excluyentes y violencia hacia mujeres, nifios y
nifias y entre hombres invisibilizados.

El trabajo de esta organizacidon con varones fue dificil debido a las resistencias que
ofrecen los hombres para socializar experiencias y emociones durante los primeros
encuentros. Asi, el primer paso fue quebrar la armadura de “masculinidad ya hecha” que
llevaban de manera permanente y obligada por los estereotipos de poder.

El segundo paso fue desarrollar las masculinidades de manera saludable y no
discriminatoria y haciendo especial hincapié en las experiencias reflexivas, emocionales y
corporales.

El trabajo se hizo con catorce grupos de hombres que sumaban un total de 150 personas
de diferente procedencia y que conformaban grupos muy heterogéneos en cuanto a raza,
condicion sociodemografica, sexualidad, credo, ocupacion, etc.

Los temas tratados en los talleres se escogieron partiendo de hechos, situaciones y
eventos con conexion en las vidas de los hombres que participaban, de modo que pudieron
analizar las representaciones de la masculinidad en ellas, asi como la resolucion de
conflictos y la propuesta otros nuevos modos de resolucién de los mismos.

Nunca se trabaja desde la imposicién del cambio, sino que se hace entender al hombre la
situacion actual y la necesidad de cambio.

La vivencia de la sexualidad masculina fue otro tema que resulté importante en cuanto a
la construccién de las relaciones entre hombres y mujeres. En la sociedad cubana se da
gran importancia a la masturbacién como modo de crecer como hombre, al igual que a la
penetracion y la imagen que se proyecta del miembro viril como un 6rgano sexual de
fuerza y potencia. El hombre, por poseer tales genitales y ser quien penetra y quien tiene
capacidad de embarazar, se glorifica, y esto supone un sometimiento de la mujer o de otro
hombre.

Para los hombres supone un gran esfuerzo intentar vivir la sexualidad de una manera
alternativa, aceptar su cuerpo y su pene tal como son y promover los vinculos afectivos y
un placer que no suponga dafios fisicos o psicolégicos de los hombres hacia si mismos y
hacia otras personas.
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Este tipo de comportamientos tratan de “prevenir una posible homosexualidad” a través
de una educacién muy “masculina”, en la que se niegan mimos y tratos afectivos a los hijos
varones, de modo que se prohibe a los hombres vivir cualquier sexualidad alternativa a la
heterosexualidad.

Muchos hombres participantes en los talleres, se reconocen como no heterosexuales y
defienden su condiciéon de masculinos, rompiendo con las realidades sociales establecidas
para los hombres y asumiendo criterios desde una moral propia.

La violencia es algo que se aprende desde temprana edad y que se interioriza y vincula a
la superioridad y el poder mediante el uso de la misma por parte de los padres hacia los
hijos. Esto afecta a sus relaciones interpersonales y legitima la violencia como forma de
relacion. En los grupos de trabajo se vio como los hombres tenian interiorizada la
subordinaciéon de la mujer y los comportamientos violentos contra ellas mediante
comentarios sexistas como el siguiente: “Hay mujeres que propician que se sea violento con
ellas”.

La conclusion a la que se llega es que la violencia no es parte del ADN de los varones,
sino que proviene de una educacién y una cultura muy patriarcal, y que se extiende tanto a
ambitos privados como publicos. Esto se resume en una frase que tuvo gran impacto y
aceptacién entre el publico que acudié a las jornadas: “La ira es un sentimiento y la
violencia un comportamiento”.

Otro tema que surgio fue el relacionado con la violencia entre hombres. Algunos asumen
comportamientos agresivos para probar su hombria y reforzar su sensacion de
superioridad mediante la violencia con otros varones mas “débiles”.

La conclusion fue que de aquel sitio donde haya desigualdad o discriminacidon puede
haber situaciones de violencia, y para evitar esto, hay que trabajar la equidad entre
hombres y mujeres y entre los propios hombres. Los roles inculcados impiden ver la
violencia oculta, por lo que los comportamientos pueden ser removidos a partir de la
identificacion y el reconocimiento de la misma, para que después pueda ser totalmente
eliminada.

Los hombres deben conocerse a si mismos y vivir su masculinidad desde una
perspectiva no agresiva ni violenta, en situacidon de igualdad respecto a las mujeres y a
aquellos hombres que deciden vivir su sexualidad o masculinidad de manera alternativa. El
primer paso para esto, es cuestionar la jerarquia patriarcal y pensar y actuar desde un
punto de vista critico con este modo de vivir culturalmente extendido y aceptado.
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PROYECCIONES DEL FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE INVISIBLE 'FILME
SOZIALAK' PRESENTACION DE LA TELENOVELA “LOMA VERDE”

“Loma verde” es una telenovela que se presenté durante el encuentro por encajar con la
tematica propuesta: el uso de la comunicaciéon (en este caso una serie de ficcién) para
combatir la desigualdad de género.

Esta iniciativa de la Fundacién Luciérnaga, en la que KCD ONGD ha participado muy
activamente, convirtié a “Loma verde” en la primera novela rural producida en el pais
nicaragiiense.

Se trata de una telenovela que toca temas de la vida cotidiana, como el machismo, las
dindmicas culturales y sociales, los factores de riesgo ante el VIH y SIDA, la violencia de
género, sexual y psicolégica que viven las mujeres jovenes y adultas, o la explotacién sexual
comercial.

La idea de producir una telenovela en lugar de una serie o una pelicula surgi6 de la
necesidad de enganchar al espectador, de crear una historia y unos personajes que
empujaran al publico a seguir viendo la serie, porque venderla como una serie educativa no
hubiera dado tantos frutos. Y el resultado no ha podido ser mejor. “Loma verde” ha tenido
gran acogida y se ha convertido en un éxito gracias a su entretenido argumento y la
dindmica de sus personajes, lo que ayuda a que la audiencia pueda ser sensibilizada en
estos temas tan delicados desde una actividad tan sencilla como ver una telenovela.
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MESA REDONDA: COMUNICACION Y ACTIVISMO FEMINISTA

En esta sesién participaron varias ponentes que hablaron sobre sus experiencias en
activismo feminista mediante la comunicaciéon. Gracias a esta dindmica, no sé6lo explicaron
las formas de lucha en las que participan o las ideas que defienden a través del activismo,
sino que pudieron verse ejemplos de ello, los cuales se mostraran en cada uno de los
resimenes que se ofrecen a continuacion.

{13

Un altavoz pu a el sil

.g.m.-.d-.

Un haut- pdriPLn .
J g

— Marta Caravantes (Madrid). Periodista y formadora en comunicacion social.

— Lola Fernandez Palenzuela (Andalucia). Periodista, directora de comunicacién de
la Fundacién EuroArabe de Altos Estudios de Granada.

— June Fernandez Casete (Euskadi). Periodista, bloguera feminista y Directora de la
Revista digital Pikara.

— Cristina Arévalo Contreras (Nicaragua). Sociéloga, teatrera y parte del Programa
Feminista La Correinte, de Nicaragua.

— Estibaliz Sadaba Murguia (Euskadi). Artista audiovisual y cofundadora del

colectivo “Erreakzioa- Reaccion”.
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MARTA CARAVANTES (MADRID)

“DANDO LA LATA: CAMPANA CREATIVA DE CONCIENCIACION PARA ERRADICAR LA
VIOLENCIA DE GENERO”

Marta  Caravantes es
periodista y formadora en
comunicacion social.

El objetivo principal de la
campafa “Dar la lata”, al igual
que el de cualquier campana
de concienciaciéon social, no
es Unicamente darse a
conocer por un corto periodo
de tiempo, va mucho mas alla.
Se trata de concienciar a toda
la poblacion, de llegar a todas

OBIETIVO 1. Institucionak

las personas sin importar su condiciéon y de conseguir un compromiso diario para luchar,
en este caso, contra la violencia de género. No sirve con rebelarse un dia Internacional o
cuando se produce una agresion, sino que se trata de un trabajo que hay que llevar a cabo
cada dia.

Gracias a esta estrategia ha habido grandes avances a lo largo de la historia e incluso
existen nuevas propuestas como la que ultimamente se repite y a la que se da gran
importancia: no centrarse nicamente en los aspectos negativos de este problema, sino dar
a conocer los logros y avances que se han conseguido gracias a tanto tiempo de lucha
continua.

El segundo objetivo se centra mas en el plano institucional, y es que es necesario dar a
conocer el trabajo que realiza “Paz y desarrollo” (ONG responsable de la campafia) tanto
entre el publico como entre periodistas y lideres de opinion.

Para saber como funciona “Dar la lata” desde el principio, pudimos conocer los pasos
que se siguieron durante el proceso creativo. En primer lugar, la preparacion, fase en la que
se escoge el enfoque que se quiere dar a la campafia, se retinen las ideas y se proponen los
medios. Después de que la idea principal haya nacido, se entra en una situaciéon de
frustracion en la que empiezan a surgir problemas que aparentemente no se pueden
resolver y que hacen creer que el proyecto no se puede sacar adelante. De aqui se salta al
paso de la incubacién, en el que el pensamiento actia de forma inconsciente buscando
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soluciones, lo que hace que pasemos sin darnos cuenta a la iluminacién. Esto no quiere
decir que surjan ideas de la nada, sino que sin darnos cuenta, hemos tenido intuiciones que
se convertirdn en ideas cuando las desarrollemos mediante nuevos caminos.

La estrategia siempre incluye sacar el mayor partido a la idea. Para ello es necesario
cuidar todos los detalles. Sobre “Dar la lata” supimos algunos de los mas importantes como
su imagen de campafia (una lata de conserva), el lema (“Dar la lata”) y el mensaje impreso
en dicha lata (“Conserva tu conciencia intacta contra la violencia de género”). Todas las
ideas estan directamente relacionadas y vinculadas a la imagen de la lata, de modo que se
exprimen al maximo las posibilidades de jugar con el lenguaje que ofrece la palabra.

Uno de los actos de estrategia mas importantes fue repartir 2000 latas en la calle junto
con otro material de la campafia como camisetas, etc. La convocatoria se realizé en la Plaza
Reina Sofia de Madrid, un domingo a las 11 de la mafiana. El lugar, dia y hora no fueron
escogidos al azar, sino que se eligieron estratégicamente para que el acto fuera nombrado
en los medios, puesto que la hora era perfecta para que periodistas y reporteros se
acercasen a documentar lo que ocurria. En la actividad colaboraron entre 20 y 30
voluntarios que no entregaban las latas de manera indiscriminada, pues aceptar la lata
implicaba un compromiso individual de esa persona en la lucha contra la violencia de
género.

Cada lata contenia semillas de violeta, debido a que es el color que se vincula a la lucha
contra la violencia de género. Estas semillas iban acompafadas del lema “Plantale cara a la
violencia de género”

Otra parte de la estrategia, ademas de habilitar una pagina web oficial de la campana (
www.darlalata.org ) fue producir un video con fragmentos de peliculas en los que se
mostraba violencia de género. El video fue titulado “La mayor historia de desamor jamas
contada” y su elaboracién fue posible gracias al préstamo de los derechos de las peliculas
utilizadas.

Uno de los puntos mas importantes fue enviar 100 latas a diferentes lideres de opinidn,
junto con una carta y un dossier de la campafia. De esta manera se consiguié que el acto
fuera promocionado en “Las Noticias de La 2” gracias a que una de las presentadoras habia
recibido una lata de la campafia.

Los resultados que se consiguieron en cuanto a repercusiéon mediatica fueron bastante
buenos. El acto en el que se repartieron las latas en Madrid aparecié en varias cadenas de
television (Cuatro, Telemadrid, Telecinco, La Sexta y La 2) con una audiencia estimada de
4,5 millones de espectadores. Se hicieron entrevistas en ocho programas de radio
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diferentes que llegaron a unos 2 millones de oyentes aproximadamente. Por tltimo, todo el
material fue difundido por Internet mediante redes sociales, YouTube, la web oficial de la
campafa y otras paginas y blogs.

El método por el que se consiguieron tan buenos resultados no fue unicamente la
estrategia, sino la creatividad mediante la cual se llev6 a cabo la campafia, gracias a unas
originales ideas tanto de forma como de medio, que resultaron atractivas al publico de la
calle, periodistas, lideres de opinién, medios de comunicacién y espectadores.

LOLA FERNANDEZ PALENZUELA (ANDALUCIA)

“UN ALTAVOZ PARA EL SILENCIO, UNA EXPERIENCIA DE PERIODISTAS Y
COMUNICADORAS”

Lola Fernandez Palenzuela es periodista y directora de comunicacién en la Fundacién
EuroArabe de Altos Estudios de Granada.

Su trabajo en la campafia “Un altavoz para el silencio” es parte de la Fundacién
EuroArabe que colabora con mujeres de zonas en conflicto y postconflicto para que sean
ellas mismas quienes den la informacién real de lo que ocurre. El trampolin que impuls6 a
Lola a trabajar en este tema fueron las noticias en las que se explicaba como la violacién a
mujeres se utilizaba como arma de guerra en las zonas de conflicto.

Este proyecto fue llevado a cabo en 2008 en Granada con mujeres de distintos sitios, con
el objetivo de crear una red que sensibilizase a la sociedad y los medios sobre la situacion
de la mujer. Ademas, se planted
garantizar un espacio
documental e informativo para
romper la brecha en nuevas
tecnologias respecto al género.
Las zonas de implementacion del
proyecto fueron dentro del area
del mediterraneo, en Africa y
Oriente Préximo. Para ello,
primero se desarrollé e implant6
la idea en estos paises, y después
se extendi6 a otros nuevos.
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Este proyecto cuenta con cierta variedad de idiomas, puesto que se lleva a cabo en
castellano, francés y arabe, para que cada mujer pueda expresarse comodamente en su
propia lengua, lo que es posible gracias a la voluntad de entendimiento de todas las
participantes.

Gracias a esto, se gener6 una red de mujeres, periodistas y comunicadoras de la zonas
geograficas tratadas, que aiin se mantiene y autogestiona.

Debido a problemas de financiaciéon no ha sido posible seguir adelante con las jornadas,
pero la fundacién no ha dejado de trabajar: organiza talleres, crea contactos con
periodistas, realizan pequefios proyectos, etc., y todo ello en torno al mismo tema, para que
no se deje de explotar y asi no sea olvidado. Ademas de la situacién de la mujer y de la
violaciéon como arma de guerra, hay otros temas muy importantes que se trabajan desde la
Fundacién EuroArabe, como las guerras olvidadas, los nifios soldado o la situacién general
de la Republica Democratica del Congo.

El mayor problema a la hora de conseguir financiacién para seguir adelante es que se
trata de un proyecto muy caro, puesto que la formacién y capacitacion de las mujeres que
toman parte, incluye un equipo informatico que se proporciona a cada una de ellas para
trabajar, lo que supone un coste muy alto.

En cualquier caso, la formacién de estas personas y su inclusiéon en los medios de
comunicacion mediante las nuevas tecnologias resulta muy importante, especialmente en
el contexto de desinformacion en el que se vive actualmente respecto a ciertos temas, como
los anteriormente mencionados.

Ahora, el objetivo principal es conseguir las herramientas necesarias para la formacion
de mujeres comunicadoras que saquen la verdad de sus situaciones a la luz y poder asi
luchar contra la intencionada falta de informacidén por parte de los medios masivos.
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JUNE FERNANDEZ CASETE (EUSKADI)

“DE KAZETARION BERDINSAREA A PIKARA MAGAZINE: PERIODISMO FEMINISTA EN
RED”

June Fernandez Casete es Periodista, Bloguera feminista y Directora de la Revista digital
Pikara.

El objetivo de Kazetarion Berdinsarea (kazetarionberdinsarea.blogspot.com.es) es que
periodistas a favor de la igualdad debatan sobre la violencia, los estereotipos machistas,
etc. Para ello crearon esta red vasca de periodistas feministas donde se comparten
estrategias y formas de funcionamiento, puesto que las comunicadoras que se juntan
provienen de diferentes medios de comunicacion.

En Pikara Magazine (www.pikaramagazine.com) se hace periodismo responsable con la
igualdad de género, y se pueden incluir contenidos que no tienen cabida en otro tipo de
medios. El hecho de incorporar la perspectiva de género hace que la publicacion sea
consciente del tratamiento de las noticias desde el punto de vista femenino, pero no se
construye como periodismo por, sobre y para mujeres. En Pikara se analizan y cuestionan
también otras formas de violencia normalizadas no tratadas en los medios tradicionales.

Dos de sus primeros reportajes marcaron mucho su estilo y linea, tratando temas como
el modo en que afect6 la catastrofe de Haiti a las mujeres, o el nacimiento de los bebés sin
género definido, los cuales son intervenidos por la sanidad publica para que puedan
encajar en un género u otro.
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Una de las premisas mas importantes con las que trabajan en Pikara Magazine es que a
las mujeres “no nos interesa victimizarnos aun mas, nos interesa dar voz a las
supervivientes de la violencia machista”.

Hacer buen periodismo es imposible si no se es consciente del sexismo. Por ello, la
revista ha evolucionado, y ha pasado de ser una revista con visén de género a una revista
feminista, que entiende el feminismo como un movimiento vinculado al anticapitalismo y
antirracismo.

El objetivo es doble, puesto que se trata de una publicacién para personas ya vinculadas
al feminismo, pero al mismo tiempo sirve también para acercarse a personas reacias a él a
través de la atraccidn a gente menos concienciada.

En esta revista, hacen una fuerte apuesta por el humor y el placer junto a la
reivindicacion feminista, y publican contenidos tan importantes como los debates que éstos
crean en las redes sociales.

Una vez mas, la financiacién supone un problema, asi que la austeridad es uno de los
puntos principales. Pikara Magazine no cuenta con plantilla fija de periodistas asalariadas,
las trabajadoras escriben sus articulos de manera gratuita y tampoco existe redaccion
fisica, sino que las voluntarias trabajan desde sus casas en sus ordenadores personales. Las
colaboraciones por parte de periodistas ajenas si son pagadas. Para ello, la revista cuenta
con una subvencion de Emakunde (Instituto Vasco de la Mujer), la publicidad y el apoyo
individual mediante la suscripcidn a la publicacion y el carnet de Pikara.

CRISTINA AREVALO CONTRERAS (NICARAGUA)

“MIRADAS ALTERNATIVAS CON MEDIOS TRADICIONALES. LA EXPERIENCIA DEL

PROGRAMA FEMINISTA LA CORRIENTE Y LOS DERECHOS SEXUALES Y
' |

REPRODUCTIVOS” I

Cristina Arévalo Contreras es
Sociotloga, teatrera y parte del
Programa Feminista “La
Corriente” de Nicaragua.
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El proyecto Miradas Alternativas es parte del colectivo feminista “La Corriente”. Se trata
de una iniciativa centroamericana que acab6 por afincarse en Nicaragua. Es una asociacién
feminista con pocos miembros que trata de alentar la rebeldia de las mujeres
nicaragiienses.

El enfoque principal que se da a este movimiento estd basado en la libertad del cuerpo,
la diversidad sexual, la maternidad voluntaria y la necesidad de una cultura laica, ya que el
peso de la religién impide mirar desde ciertos puntos de vista.

El desafio mas importante de Miradas Alternativas es comunicar el feminismo con
mensajes claros, sencillos y visualmente atractivos, que consigan llevar estas ideas a la
gente “comun”. Pero existen problemas para divulgar sus campafias, puesto que los medios
de comunicacion les ponen trabas y dificultades. Un ejemplo claro sobre esto es el caso de
la campafia “Lucia se enamora de Maria”, en favor de la aceptacion del lesbianismo, que
hizo que algunos diputados se manifestaran. Otro caso es la campafia que hubo por la
defensa de una cultura laica, donde sélo pudieron mostrar sus anuncios en ciertas vallas
publicitarias y en radios donde las participantes tenian conocidos que podian conseguir
que se promocionara su movimiento. Debido a que las barreras les impedian divulgar su
mensaje mediante medios de comunicacion tradicionales, disefiaron bolsos, camisetas,
pegatinas, etc. y utilizaron las redes sociales para promover la campafia.

Para llevar a cabo las diferentes campafias, se colabora con mujeres de distintos
colectivos, teniendo siempre presente que no todos los ciudadanos de Nicaragua tienen
acceso a Internet, lo que dificulta la puesta en comuin asi como la divulgacién de ideas y
movimientos que tan beneficiados suelen estar gracias al uso de las nuevas tecnologias.

Otra forma de plasmar y divulgar su visiéon e ideas es mediante el teatro. Desde hace
cuatro afios existe Teatro Cabaret Feminista, desde donde se hacen propuestas de
activismo potente y divertido. Se basa en la risa sobre los sinsentidos del machismo y el
poder. De esta manera, llegan tanto a mujeres como a hombres no relacionados con el
feminismo.

Como anécdota de las acciones que se llevan a cabo desde Miradas Alternativas, ésta
representa no sélo la accién en si, sino también la reaccién que provoca. Algunas mujeres
de este colectivo feminista hicieron una cancién, que fue subida a YouTube, dedicada al
obispo Mata, de Nicaragua, como respuesta a sus declaraciones sobre la ley de la violencia
contra las mujeres.
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ESTIBALIZ SADABA MURGUIA (EUSKADI)
“REFLEXIONES DESDE LA PRACTICA ARTIiSTICA Y EL ACTIVISMO FEMINISTA”

Estibaliz Sddaba Murguia es Artista audiovisual y
cofundadora del colectivo “Erreakzioa-Reacciéon”

La base de todos los proyectos recientes de la
artista vasca Estibaliz Sadaba es el estudio y la
deconstruccion de lo que siempre se ha vendido como
arquetipos femeninos, de modo que esto contribuya a
la creacion de una estrategia contra el discurso
dominante, especialmente en el mundo del arte. Para
ello, utiliza tanto trabajos artisticos como escrituras,
organizacion de actividades, edicién o publicacién.

La precariedad laboral de las mujeres es una
constante que se da en todos los ambitos, incluido en
el mundo del arte, que reproduce las mismas pautas
sociales que se dan en otros campos.

Estibaliz utiliza su cuerpo para criticar abiertamente el modo en que se le exige a la
mujer mantener un cuerpo candnico en el que la delgadez es obligatoria. Para ello
desarrolla sus trabajos grabando en video performances en las que utiliza su propio cuerpo
como instrumento. Asi, el cuerpo se convierte en acciéon y ésta se vuelve a transformar
mediante el uso de la herramienta tecnoldgica.

Otra de las formas de expresién que utiliza la artista es el “detournement” (desvio)
mediante el cual se arranca artefactos estéticos de su contexto original y los desvia hacia
contextos de creaciéon propia. Para ello entremezcla titulares de prensa femenina y
fragmentos de escritos feministas creando un mensaje que haga una critica implicita
mediante el choque de sentido. Aborda lo politico desde una perspectiva creativa, y
mediante sus acciones propone mas preguntas que respuestas, haciendo que su objetivo
principal sea denunciar, visibilizar y provocar la reflexion sobre la precariedad laboral de
las mujeres. Un ejemplo de este tipo de arte es su pieza de video “Accién n22 (con mi
especulum soy fuerte, yo puedo luchar)”. En ella utiliza frases del colectivo activista de los
afios 60 W.I.T.C.H., mezcladas con frases de la “prensa femenina” y otros textos feministas.
A esto le aflade unas imagenes en las que unos pies femeninos caminan sobre diferentes
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muebles y en diversos espacios del ambito doméstico. Asi, se evidencia como el género se
construye gracias a la performance cotidiana, en la que situaciones y actitudes son
repetidas en diferentes lugares y momentos. La mujer, presa en ese espacio durante siglos,
se presenta como una protesis de la casa.

El colectivo Erreakzioa al que pertenece Estibaliz surgié en 1994 con el propdsito de
generar espacios en torno a la teoria y la practica artisticas y el activismo feminista. Su
objetivo principal fue cuestionar la hegemonia de la representacion dominante, desde
contextos culturales y politicos para generar espacios de empoderamiento para las artistas
y las mujeres.

Hasta el afio 2000, el grupo dedic6 gran parte de su esfuerzo a la ediciéon de fanzines.
Pero no ha sido ese su unico método, sino que han sacado adelante proyectos como
conferencias, exposiciones, videos, talleres o seminarios. Ademas, destaca la coordinacién
del seminario-taller “S6lo para tus ojos: el factor feminista en relacion a las artes visuales”
para el centro de arte Arteleku, asi como el seminario “La politizacién del espacio sexual en
las practicas artisticas contemporaneas”.

Las artistas que lucharon por el arte feminista durante los afios 60, lo hicieron por
defender su derecho a producir y mostrar su arte. Esta lucha renovd profundamente el
paisaje artistico. Pero la critica feminista no s6lo pone de manifiesto el fracaso de mucho de
lo realizado en la historia del arte, sino también en la historia en general. Aun asi, hoy en
dia sigue sin lograrse el mismo nivel de representacién y visibilidad entre hombres y
mujeres dentro del mundo del arte. Para conseguirlo, es imprescindible visibilizar el
trabajo de muchas artistas y continuar llevandolo al espacio publico. En Erreakzioa se
defiende la idea de que mostrando, visibilizando y reflexionando sobre los modos de
produccidn, el trabajo de muchas artistas puede servir para elaborar cambios politicos y
sociales a través de su obra.

Aun hoy es necesario buscar nuevos procesos que permitan trabajar y buscar nuevos
contextos y utilizar nuevas iniciativas que permitan cambiar la realidad existente. El arte es
uno de ellos, y mediante éste, se podra seguir avanzando dejando atras los lastres pasados
pero aln cercanos.
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MESA REDONDA: EXPERIENCIAS COMUNICATIVAS

— Clara Morales Rodriguez (México). Representante de Ojo de Agua Comunicacién
indigena y productora de radio.

— MZ2Luisa Vazquez de Agredos Pascual (Valencia). Vicepresidenta Autonémica de
Diplomacia Humanitaria de Cruz Roja - Valencia.

En esta mesa el tema principal fue el uso de la comunicacién en favor de las mujeres,
tanto siendo ellas las protagonistas como las mediadoras. Las ponentes dejaron claro que
tanto si las mujeres son solamente retratadas como si forman parte de la produccién de un
texto comunicativo, lo imprescindible es la formacion. La educacion fue retratada como un
elemento imprescindible para llevar a cabo las experiencias comunicativas.
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CLARA MORALES RODRIGUEZ (MEXICO)

“LA PARTICIPACION DE LA MUJER EN LOS PROCESOS DE COMUNICACION
COMUNITARIA EN OAXACA”

Clara Morales Rodriguez es
Representante de Ojo de Agua
Comunicacién Indigena y
productora de radio.

La participaciéon de la mujer
en los medios de comunicacion
comunitaria es importante para
fomentar formas de vida mas
participativas. El objetivo de la
participacion de la mujer en la
comunicaciéon comunitaria es
dar a conocer la situacion real
de las mujeres, nifias y nifos, al
igual que contabilizar y exponer

casos de agresiones a éstas y éstos.

Gracias a estas comunicadoras se puede saber que cada seis dias muere una mujer a
causa de la maternidad. Otros datos importantes que deben darse a conocer son los
relacionados con la violencia. Durante este afio ha habido 172 ataques sexuales a mujeres y
nifias, siendo la violacién el tipo de ataque mas comun. Aun asi, este tipo de ataque es el
menos denunciado por verglienza de la persona agredida, y por ello son mas de los
contabilizados en la estadistica. Por otro lado, la violencia intrafamiliar es una de las mas
comunes. Debido a que no se denuncian todos los casos, la brecha entre la informacién que
dan los medios y la realidad es muy amplia.

Se ha calculado que casi el 48% de las noticias refuerzan los estereotipos de género
debido a que se proporciona una imagen distorsionada y paternalista de la realidad. En la
mayoria de los casos, son los hombres quienes hablan sobre la vida de las mujeres desde el
punto de vista de los varones, lo que fomenta los prejuicios machistas.

Existe una conciencia sobre la subordinacién de la mujer que en el caso de los pueblos
indigenas resulta mas compleja, pues se le agrega el racismo. En esos casos surgen
reivindicaciones que enfrentan en lugar de ayudar.
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Ojo de Agua Comunicacién, organizacion a la que pertenece Clara Morales, forma
comunicadoras indigenas e impulsa la participacion de la mujer en los medios de
comunicacion para que puedan tener herramientas con el fin de contar sus historias y dar a
conocer sus problemas como mujeres. Ademas, la asociaciéon colabora con los medios
comunitarios para incorporar la perspectiva de género.

En Oaxaca hay cuarenta radios comunitarias aunque no estén reconocidas por el Estado.
En ocasiones son perseguidas, por lo que no resulta sencillo que las pequefias comunidades
tengan sus propios medios de comunicacion. Ojo de agua trata de cambiar estas politicas
publicas, tratando de hacer valer el derecho de las comunidades indigenas a tener sus
propios medios de comunicacion.

La difusion es muy importante para ayudar a las comunidades indigenas a mejorar sus
condiciones de vida. Hablan sobre equidad y la situacion social y econémica de los pueblos
indigenas para que ésta se dé a conocer. La perspectiva de género debe ser utilizada de
forma sutil para no suscitar reacciones por parte de las autoridades.

Otras actividades como talleres de capacitacion de comunicadores y comunicadoras
indigenas de radios de Oaxaca son importantes, a pesar de que la organizaciéon se ha
encontrado mucho desconocimiento y rechazo a la iniciativa. Mediante estos talleres, los
participantes han empezado a producir programas con un enfoque de género, de modo que
sin hablar de feminismo, se estan haciendo acciones feministas.

Una de las principales producciones fue una radionovela sobre desigualdad de género,
violencia, etc.,, que utiliza una historia sobre una mujer que escapa de un matrimonio
concertado y recoge testimonios de mujeres maltratadas basadas en hechos reales. La
novela fue tan bien recibida y tuvo tanto éxito que se tradujo a las lenguas indigenas
mazateco y mixe.

La formacidn de los radialistas, tanto mujeres como hombres, se lleva a cabo con ayuda
de la Diputacién Foral de Bizkaia y de KCD ONGD, teniendo en cuenta siempre que la
presencia de la mujer tanto como formadora como en el papel de alumna es importante.
También se insiste en que las mujeres tomen parte en la produccién desde un puesto
visible. Para ello, se generan condiciones en las que las mujeres puedan participar activa y
relajadamente, por ejemplo, creando espacios en los que las mujeres dejen a sus hijos e
hijas mientras toman parte en la formacion o produccidn.

El proceso es dificil y los resultados de estos talleres son lentos porque antes de nada es
necesario normalizar la perspectiva de género. La formacién tiene que continuar y la
produccién de este tipo de materiales tiene que acelerarse. Ademas, se ha comenzado a
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hacer coproducciones con algunas radios comunitarias y en algunos casos se plantean
llevar a cabo reportajes, gracias a la colaboracién de los compafieros que envian
informacién sobre lo que ocurre en otras comunidades y ponen al resto al tanto de su
situacion.

Para terminar, en la ronda de preguntas posterior a la ponencia, se aclar6 que Ojo de
Agua Comunicacion no posee ninguna de las radios de Oaxaca, sino que éstas son proyectos
independientes. La funcion de la asociaciéon es poner en contacto a estos grupos y
aportarles ayuda, pero es cada radio por si misma la que consigue financiacién por parte de
su propio pueblo para los gastos minimos que supone la produccién radiofénica. KDC y la
Diputacion Foral de Bizkaia aportan ayuda para poder conseguir herramientas para
desarrollar este trabajo.

MARIA LUISA VAZQUEZ DE AGREDOS PASCUAL (VALENCIA)

“VIDEO FORUM: Documental Burkinabés, integros/integras. Historias de mujeres y
hombres de una misma comunidad de Burkina Faso que se convierten en actores
principales de su propio desarrollo”

M2 Luisa Vazquez de
Agredos  Pascual, de
Valencia, es Vicepresidenta
Autonémica de Diplomacia
Humanitaria de la Cruz
Roja de Valencia, y se
acercO al encuentro a
hablar de un documental
que la Cruz Roja produjo
sobre sus proyectos en
Burkina Faso.

Antes de empezar con el
documental en si mismo, = —,
cabe aclarar que esta pieza audiovisual fue encargada por la seccion de sensibilizacion de la
Cruz Roja, un departamento que se encarga de difundir los proyectos que la organizacion
esta realizando en distintos puntos del planeta. Este documental en concreto habla de los
proyectos de la Cruz Roja en Burkina Faso, y su realizacién se sacé a concurso publico. El
director termin6é siendo un hombre porque no se presenté ninguna mujer a la
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convocatoria, pero en cualquier caso estuvo acompafiado en todo momento por la
colaboradora local de la Cruz Roja.

En cuanto al proyecto de colaboracién al desarrollo, se trata de un proyecto que la Cruz
Roja emprendi6 para mejorar la situacion de las mujeres en Burkina Faso, puesto que la
organizacion las consider6 uno de los colectivos mas vulnerables de la zona. Sin embargo,
el trabajo no se limita a las mujeres: también se realizaron talleres de masculinidad, algo
necesario cuando se quiere abarcar el género en toda su amplitud.

Otro rasgo importante del documental es que fueron los propios burkineses los que
eligieron su tematica. La Cruz Roja tiene varios proyectos en marcha en la zona,
especialmente centrados en soberania alimentaria, pero tras los primeros talleres de
género los habitantes de Burkina Faso consideraron mas importante tratar estos proyectos
desde la perspectiva de género.

Tras esta introduccidn, se proyect6 el documental “Burkinabés, integros/integras”, una
pelicula que no se limita a mostrar los proyectos que la Cruz Roja ha puesto en marcha
durante los ultimos afios en la zona, sino que también se trata la vision de quienes han
experimentado los cambios en la region, haciendo especial hincapié en la opinién de las
mujeres. El mensaje es claro: Burkina Faso es una region en pleno desarrollo, y aun le
queda un largo camino por recorrer, y tanto sus hombres como sus mujeres han tomado la
decision consciente participar activamente en ese proceso.
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MESA REDONDA: MUJERES EN EL CINE

Iratxe Frenesa Delgado (Euskadi). Facultad de Ciencias Sociales y de la
comunicacion. Departamento de Comunicacién Audiovisual de la UPV/EHU.

— Maria Castejon Leorza (Nafarroa). Historiadora, especialista en representaciones
de género en el audiovisual. Redactora en Revista Pikara. Responsable de
Comunicaciéon de la Muestra internacional de Cine y Mujeres de Pamplona.

— Amal Ramsis (Egipto). Realizadora Arabe y directora del Festival de Cine Arabe
Iberoamericano de El Cairo “Entre Cineastas”.

— Marta Selva Masoliver (Catalunya). Historiadora y profesora. Forma parte de la
Cooperativa promotora de medios audiovisuales, Drac Magic y Codirectora de la
Mostra Internacional de Films de Dones de Barcelona.

— Arab Lotfi (Libano/ Egipto). Periodista, directora de Cine y activista politica.

El mundo del cine, por progresista y liberal que pueda parecer, también lleva la lacra de
la subexposicién de la mujer, tanto en contenidos que muestren a la mujer desde una
perspectiva de género como en peliculas realizadas o coproducidas por mujeres. Esto, por
supuesto, no significa que la mujer no pueda entrar en este mundo, y lo cierto es que cada
vez se realizan mas esfuerzos para llenar ese hueco en el audiovisual: cada vez son mas las
mujeres realizadoras que aprovechan espacios alternativos como el documental para
expresarse, y al mismo tiempo afloran los festivales y muestras que centran su atencién en

el cine de mujeres y para mujeres.
KDC ONGD - Kultura, Communication y Desarrollo.

www.kcd-ongd.org e-mail: info@kcd-ongd.org Tel. / Fax: 94 602 46 68

58



NEREA URIARTE GOITIA (EUSKADI)
“FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE INVISIBLE “FIILM SOZIALAK” DE BILBAO”

En nombre de Kultura, Communication y Desarrollo, KCD, y mediante la presentacion
del Festival Internacional de Cine Invisible 'Film Sozialak' que se celebrara en septiembre
de este mismo afno, se explic6 que el objetivo de este
tipo de festivales es hacer visible el cine que no tiene
espacio en los circuitos comerciales, asi como a los y
las realizadores que hacen este tipo de cine.

La de este afio sera la quinta edicién del festival,
que con el tiempo ha ido creciendo hasta ocupar trece
sedes diferentes, con 340 obras de distintos géneros
presentadas que cuentan historias de mas de 40
paises. Al menos el 30% de ellas estan subtituladas al
castellano y son accesibles para personas sordas.

El del género es un factor muy importante para el
comité selector, que después de visionar todas las obras recibidas, decidié seleccionar
entre un 45 y un 50% de peliculas realizadas por mujeres para visibilizar su trabajo e
igualar la oportunidad de optar a los premios. Asimismo, el jurado que decidira los premios
esta formado por mujeres en mas de un 60%, lo que asegura que la visién femenina estara
representada también en los premios.

ARABIA SHAKIF LOTFY (EGIPTO/LIBANO)

Historicamente El Cairo, junto con Alejandria, ha sido la
capital cultural del mundo arabe, incluso para el resto de
paises de este entorno. Desde los afios 60 fue el principal
centro del cine arabe, y esta entre los cinco mayores
productores de cien a nivel mundial. En este ambito
artistico egipcio las pioneras, alld por los afios 20, fueron
mujeres: artistas que venian de otros campos como la
pintura o la fotografia y empezaron a trabajar en cine. De
las tres primeras personas que se han considerado
cineastas en Egipto, dos fueron mujeres.
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Desde entonces la mujer ha jugado un rol muy importante en el cine egipcio, no solo
sacando adelante la industria como guionistas, directoras, editoras... etc, sino también
contribuyendo al debate politico desde el terreno del arte.

En este contexto, resulta muy importante la pelicula “The open door”, que algunos
consideran la pelicula clasica mas importante del cine egipcio. Esta pelicula esta basada en
una novela homoénima, y su guionista es una conocida activista politica marxista que
también tiene lazos con los movimientos de las mujeres en Egipto. Pese a que el director
fue un hombre, la pelicula habla de la lucha de una mujer por el divorcio, y refleja a la
perfeccidn la situacién de la mujer en el mundo arabe.

El cine egipcio necesita mas peliculas como “The open door”, peliculas que expresen el
punto de vista de las mujeres sin importar que estén realizadas por hombres o por mujeres.
Buen ejemplo de esto es “The silence of the palace”, una pelicula tunecina cuyo guionista es
un hombre feminista, lo que demuestra que en los paises arabes también hay hombres que
apoyan los movimientos de las mujeres.

A pesar de que se estan haciendo avances en este sentido, ain existen problemas con la
censura.

AMAL RAMSIS LABIB (EGIPTO)
“LA MUJER ARABE Y EL CINE POLITICO”

Amal Ramsis empezd su ponencia haciendo una
pregunta dirigida a Arab: ;Durante su historia en el
cine politico, ha tenido algin problema con la

«_rn

censura? La respuesta de Arab es un rotundo “si”.

Lo cierto es que ninguna de las peliculas de corte
politico de Arab Loutfi ha sido proyectada en Egipto,
mientras que otros documentales de la misma autora
pero que tocan tematicas mas “ligeras” pasaron por
las salas sin ningn problema.

El sistema de censura funciona de la siguiente
manera en Egipto: a la hora de escribir un guién es

* necesario mandarlo a la censura, para que el gobierno
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dé permiso para filmarlo. El siguiente paso es mandarlo también a la policia para obtener
un permiso de rodaje, cosa que en el caso del documental es completamente imposible. Sin
embargo, la censura no acaba en la fase de “preproduccion”, sino que, una vez la pelicula
estad terminada, hay que mandar una copia a la censura para que ésta confirme que se ha
rodado conforme a lo que se propuso en el guién.

Muchos productores renuncian a pagar buenas producciones con salidas comerciales
por miedo a la censura, que podria impedir la proyeccién de su obra una vez finalizada y
arruinarlos. De ahi que en los ultimos afios el cine haya quedado en manos de la produccién
privada, lo que ha provocado por un lado que se produzca un cine de ficciéon ligeramente
estancado y reacio a asumir riesgos, y por otro, la aparicion del cine documental.

Y es precisamente en estos circuitos alternativos del cine documental donde la mujer ha
adquirido mayor protagonismo en los ultimos afios, con piezas audiovisuales que desafian
la censura y abordan temas politicos y de actualidad. Buen ejemplo de ello es el documental
“Carta a mi hermana”, una obra argelina de cine documental, feminista y politico en el que
la protagonista es una mujer cuya hermana fue asesinada por ser activista feminista.

Lo que el cine documental y especialmente las mujeres documentalistas han conseguido
ha sido plasmar la realidad del mundo arabe, con todos sus matices y conflictos. De alguna
manera, las mujeres egipcias ya hacian cine revolucionario incluso antes de la revolucién.

MARTA SELVA MASOLIVER (CATALUNYA)

La catalana Marta Selva Masoliver, historiadora, profesora y miembro de Drac Magic, nos
hablé de la Mostra Internacional de Films de Dones de Barcelona que codirige. La Mostra ha
cumplido 21 afios, en esta ocasion bajo el titulo
“La historia que el cine destaca”, una revision
de varias peliculas de autoras espafiolas y
catalanas, asi como cortos realizados por
mujeres.

Esta muestra, también conocida como la
Mostra Dona, ha hecho de su falta de estatus de
festival una virtud: se ha eliminado el
componente competitivo de los festivales y ha
puesto el acento en visibilizar a las autoras que
participan en la misma.
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En este sentido, las organizadoras hacen un gran esfuerzo en la fase de planificacion, de
forma que cada programa tenga su espacio y su tiempo, para que el publico se reparta
conforme a sus intereses. Ademas, este afio se ha reservado en cada proyeccién un tiempo
para explicar la razén por la que se programé la pelicula en cuestién, y se dio la
oportunidad de expresarse tanto al publico como a las realizadoras que asi lo deseen. El
principal objetivo de este afio, por tanto, ha sido orientar la Mostra de cara al publico,
guiandolo en la interpretacion de las peliculas expuestas y dando lugar al debate.

Como ejemplo se puede aportar la obra de Virgina Garcia del Pino “El Jurado”, que no
sblo toca directamente el tema de la Mostra al ser su tema principal un juicio sobre
violencia machista, sino que ademas innova en la forma, lo que revela cierta libertad en las
autoras a la hora de explorar nuevos métodos de expresion que podria desembocar, si las
tendencias se mantienen, en una ola de vanguardia cinematografica.

MARIA CASTEJON LEORZA (NAFARROA)

Es historiadora y especialista en
representaciones de género en el
audiovisual. Trabaja como redactora en
Revista Pikara y es responsable de
comunicaciéon de la Muestra Internacional
de Cine y Mujeres de Pamplona.

La muestra naci6 con una serie de
objetivos muy claros. El primero y mas
importante es el de visibilizar el trabajo de
las cineastas, pero también se pretende
aportar un punto de vista de género al
audiovisual en general, crear nuevas
representaciones de identidades de género,
y por supuesto promover la igualdad de oportunidades entre mujeres y hombres.

Sobre estas bases, se ha construido una muestra que no solo es un lugar de exhibicion,
sino también un espacio para la reflexion y el debate: procuran que cada proyeccién cuente
con la presencia de su directora o, en su defecto, alguna experta en la pelicula. Ademas la
organizacion del festival realiza entrevistas tanto a las directoras como al publico que
asiste a las proyecciones, y tras acabar la muestra se lanza una publicacién online que
redne estas entrevistas junto con una serie de ensayos feministas.
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El publico que atrae cada afio esta muestra es cada vez mayor y, lo que resulta mas
interesante, esta compuesto tanto de hombres como de mujeres, haciendo los debates aun
mas enriquecedores. Pese a todo, tanto la Muestra Internacional de Cine y Mujeres de
Pamplona como las iniciativas similares en todo el Estado se siguen encontrando con el
reto de la financiacion.

IRATXE FRESNEDA DELGADO (EUSKADI)
“ABRIENDO CAJAS DE MUSICA”

Desde el Departamento de Comunicacion Audiovisual de la Facultad de Ciencias Sociales y
de la Comunicacion de la UPV/EHU, nos habl6
del problema de la subexposicion de la mujer
en los grandes festivales.

Histéricamente los festivales han sido
controlados por hombres: ademas de ser
organizadores y jurados, la mayoria de
peliculas estdan también dirigidas por
hombres, lo que descarta cualquier tipo de
mirada que no sea la masculina. En este
contexto, cabe preguntarse por qué la mujer,
tanto en el ambito artistico como en cualquier
otro, tiende a ser comparada o contrapuesta
al hombre en lugar de ser considerada por si
misma. Esto, traducido al mundo de los
festivales, significa que las mujeres deben reivindicar un espacio en los grandes festivales
tradicionalmente controlados por hombres, ademas de mantener otros “reductos de
amazonas” como las muestras de cine de mujeres de las que se ha hablado previamente.

Emily Dickinson es el mejor ejemplo de coémo las mujeres son sistemdaticamente
subexpuestas en el mundo del arte. Esta escritora produjo cerca de 2000 poemas a lo largo
de su trayectoria, pero la mayoria no se hallaron hasta después de su muerte. Aunque
tiempo después Harold Bloom la reconoci6 como una de las poetisas mas importantes de
su época, esta mujer nunca conocio el éxito que hubiera merecido en vida.
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La historia de Emily Dickinson se repite aun a dia de hoy, cuando muchas mujeres hacen
cine pero muy al margen de los circuitos tradicionales, y por tanto de manera
practicamente invisible.

Para otorgar a la mujer la visibilidad que deberia tener en estos circuitos tradicionales,
es necesario centrarse en dos ejes fundamentales: por un lado el del contenido y por otro el
de la manera en que se construye este contenido.

Para abordar el primero, seria necesario abandonar los estereotipos pasados, pues su
repeticion no hace mas que perpetuarlos. Para comprobarlo se propone el sencillo “Test de
Bechdel/Wallace”. Este test consiste en pensar en dos peliculas que reinan las siguientes
caracteristicas:

a) aparecen dos mujeres
b) ambas mujeres hablan en algiin momento
c) hablan de algo que no esté relacionado con un hombre

Aunque en apariencia son caracteristicas basicas de cualquier pelicula, lo cierto es que
muchas de las peliculas que vemos, incluso entre las realizadas por mujeres, no las
cumplen.

En cuanto al segundo eje, el que se refiere a las formas de construir el contenido, viene a
cuento la siguiente cita de Agnes Varda: “Es un mal debate pensar que hay cine femenino,
cine feminista y cine de hombres. Hay cine de simple representacion”. Si efectivamente
aceptamos que clasificaciones como “cine feminista” o “cine de mujeres” son meramente
instrumentales, nos encontramos con que cada autor, sea hombre o mujer, desarrolla su
propia forma de representacion. Sin embargo, en este campo las mujeres también se
encuentran con un obstaculo que no se les presenta a los hombres, puesto que se critican
mas duramente los errores de una mujer que los de un hombre. Buen ejemplo de ésto son
Leni Riefenstahl y Griffith, ambos filofascistas, pero mientras que la mujer fue tachada
como la “realizadora oficial del nazismo”, a Griffith se le pas6 por alto y se le recuerda como
a un genio.

En este sentido, es necesario que las artistas y realizadoras reivindiquen su derecho al
“ensayo error”, de forma que puedan experimentar y desarrollar sus propias formas de
representacion sin que el mundo del audiovisual las castigue por excentricidades o
experimentos fallidos.
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Para finalizar esta reflexion sobre la posibilidad de incluir a la mujer en los circuitos de
cine tradicionales, cabe hacernos una ultima pregunta: ;Es posible jugar en la misma liga
que los hombres sin abandonar los espacios colaborativos para mujeres que ya existen?

Ronda de preguntas:

-En relacion a los festivales, da la sensacion de que ese debate es de la prehistoria: ;Por qué
no se trasladan los festivales a Internet (de manera legal)? ;Se plantea alguna organizadora
de muestras feministas esta opcion?

En general, existen varias iniciativas por parte de las mismas organizadoras de las
muestras feministas, pero llevar un festival completo a Internet no sélo resulta mucho mas
caro, sino que ademas habria problemas con los derechos de autor.
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TALLER CON ISABEL MOYA “CAMBIAR LA MIRADA” - Andlisis de productos
comunicativos.

En este taller titulado “Cambiar la mirada” el objetivo principal fue analizar productos
comunicativos desde una perspectiva de género. El estudio que se hizo no fue sé6lo para
acercarse a la realidad sino también para cambiarla mediante la accién participativa. Para
ello se comenzé con el visionado de un videoclip que Isabel calific6 como miségino debido
al modo de representacion que se hacia de la mujer y de la posicion en la que se le coloca,
como un objeto sexual conquistable.

Para poder analizar este tipo de productos comunicativos, no hay que tener en cuenta
so6lo el estudio cuantitativo, sino también la construccién del discurso. Es necesario disenar
las categorias modélicas de cada ambito y ver cudles pueden desvelar mejor lo que se esta
buscando, todo ello para facilitar el trabajo de analisis.

Los pasos concretos que se propusieron para el estudio y que mas tarde se utilizaron en
la actividad practica fueron los siguientes:

Antes de analizar un texto en concreto, es imprescindible tener una imagen global del
medio: leer el periddico o la revista, ver el programa o el canal de television... De esta
manera conseguimos tener clara la linea editorial y el codigo ético del medio que aloja el
fragmento que vamos a analizar.
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Una vez tenemos escogido el texto concreto, ya sea un articulo en prensa, un video en
television u otros formatos en radio e internet, empezamos a analizar el contexto en el que
se encuentra dicho fragmento dentro del medio, lo que le otorga desde el principio un valor
u otro.

Una parte muy importante del estudio consiste en definir los roles que se les asignan a
hombre y mujeres, es decir, tener en cuenta quiénes son periodistas, entrevistados, fuentes,
expertos, etc. Del mismo modo, en el campo de la publicidad es necesario fijarse en qué
espacio aparece la mujer: privado o doméstico, publico o institucional, publico de
recreacion, indefinido...

Tener en cuenta todos estos detalles es interesante debido a que en los medios los
atributos que se confieren a mujeres y hombres parecen estar predeterminados. Sobre las
mujeres siempre se destaca su rol, el espacio donde se las coloca, el estado civil en el que se
encuentran, el fisico y su forma de vestir. Respecto a los hombres, en cambio, se aporta
informacidén sobre su fisico, sus habilidades intelectuales, su fuerza, su independencia... El
hombre en los medios nunca aparece asociado a su estado civil ni es presentado como
padre, sino como hombre independiente y libre, mientras que la figura de la mujer se
muestra como dependiente y ligada a roles de madre y esposa.

Por ultimo, se analizan los elementos de construccion del discurso periodistico. No sélo
importa el articulo en si, sino también las fotografias que lo acompafian, el titular, los
infograficos, el género periodistico, el tono del lenguaje, el enfoque de la noticia, etc.

No hay que olvidarse de estudiar los roles que desempefian las mujeres en esa
informacion que estamos analizando, si aparecen como victimas, supervivientes, activas,
pasivas, tradicionales, emergentes, transgresoras, voceras, expertas, citadas...

Resultados del analisis

Para llevar a cabo la actividad propuesta por Isabel, se organizaron cinco grupos
compuestos por los asistentes al Encuentro. Cada uno de ellos analiz6 un tema relacionado
con el género a partir del contenido y la forma del articulo, la publicidad o cualquiera de los
objetos de estudio que se les asignaron.

Los resultados para cada uno de los temas fueron los siguientes:
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El primero analizaba la representacion de las mujeres en las revistas, especialmente a la
importancia que se da a su estado civil.

Para ello se escogié una conocida revista
del corazén en la que la mayor parte de las
noticias abarcan el tema de las bodas, los
divorcios, las familias.. Se habla de las
mujeres como novias o mujeres de alguien y
en caso de que no tengan pareja, como hijas o
nietas de hombres, no como personas
independientes. Ademas, en las fotografias las
mujeres siempre van acompafiadas, mientras
que en el Unico par de articulos en los que se
habla de hombres, se les presenta como
personas independientes, no vinculados a
ninguna mujer y apareciendo solos en las
fotografias. Por ultimo, se destaca el hecho de que en las fotografias de familia, el hombre
siempre aparece significativamente en el centro.

El segundo tema para analizar fueron las paginas deportivas de deportistas masculinos y
femeninas.

En el periddico escogido para hacer el ejercicio, so6lo tres de las periodistas son mujeres.
De 62 noticias deportivas en este mismo diario, s6lo un 2% eran referidas a mujeres. Alin
asi no se hacia referencia a éstas en los titulares sino
que se las mencionaba en el articulo.

Una de las noticias publicadas sobre deportistas
femeninas hace referencia a las tenistas Sarapova y
Williams. Su titular es “Pelea de gatas”, y es que en
ningin momento el articulo habla de sus cualidades
como tenistas o de ningin partido disputado entre
ambas, sino de una discusién que hubo debido a que
la pareja de una de ellas se habia besado con la otra
deportista.

Otro de los tratamientos que se hace de la mujer
en este periddico destaca debido a que la ministra de
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deporte es llamada “puta” por evadir impuestos. Este tipo de calificativo nunca se utiliza
para un hombre en la misma situacion, pero en el medio esta normalizado.

Por ultimo, se destacaron las fotografias y la publicidad. Sobre las primeras se dijo que
aquellas en las que aparecian hombres, el eje central eran siempre los genitales. Las
mujeres en cambio eran cortadas por la cintura. Respecto a la publicidad, estan publicados
dos anuncios que llaman la atencion: el primero es de viagra, que se presenta valida tanto
para uso masculino como femenino. El segundo anuncia una novela negra cuyo eslogan
dice: “El las mata, un final perfecto”. En ambos casos la posicién y la imagen de la mujer es
dudosamente aceptable.

En tercer lugar, se estudio el tratamiento de la
noticia sobre la nueva medida en escuelas
primarias de Euskadi por la cual se precisa al
menos un profesor de sexo masculino para que
hable sobre la igualdad de género.

En este caso el articulo fue correcto tanto en
contenido como en forma desde la perspectiva
de género. En la fotografia que acompana al texto
aparecen tres mujeres, todas identificadas tanto
en nombre como en cargo y presentadas en un
contexto politico. Como punto a favor, la
periodista que trata el tema también es mujer.

El cuarto tema que se analizé en prensa fue sobre la mujer arabe. Para ello se escogieron
dos articulos que lo abordaban de manera distinta.

En el primero, el titular y la foto se contradicen, puesto que el titular afirma que apenas
asisten jovenes a las elecciones, mientras que en la fotografia se muestra a una mujer joven
con una pancarta protestando de manera activa. En esta noticia las mujeres no son
especificadas, sino que se utiliza un lenguaje genérico que no deja saber si el articulo se
refiere Unicamente al colectivo de los hombres o si se utiliza el masculino para referirse
tanto a mujeres como a hombres. Se habla sobre un candidato irani de la corriente
conservadora que da un mitin s6lo a mujeres y se refiere a ellas como “animadoras”.
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También es importante destacar que pese a ser una noticia sobre un pais arabe, la
informacion tiene un tratamiento occidental.

En la segunda noticia, en cambio, se contrapone la imagen de la mujer musulmana
respecto al articulo anterior.

Para terminar, se estudio el tratamiento en la prensa de la condena de Berlusconi y de la
figura de la menor de edad.

Uno de los articulos esta acompafiado de una fotografia de gran tamafio en la que se
muestra al italiano tapandose la cara con la mano. Lo que al principio puede parecer un
gesto de vergilienza se convierte en una mueca insultante cuando se descubre que por
debajo de la mano esta sonriendo. La muchacha aparece en una fotografia mas pequena
debajo de la principal. Su pose y su mirada son provocativas y consideradas desafiantes por
algunos por el hecho de ser mujer y marroqui.
También puede ser considerada una persona
emergente por haberse atrevido a denunciar.
Segun otro punto de vista, la fotografia de la
mujer puede ser utilizada de esa manera y en
ese contexto para que la muestren como una
prostituta.

El segundo articulo es mucho mas breve,
teniendo en cuenta que le primero ocupa una
pagina completa. La noticia corta esta firmada
por una mujer, mientras que la larga ha sido
asignada a un periodista de sexo masculino, quien parece intentar justificar los actos de
Berlusconi y que ademas cosifica a la mujer marroqui.
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